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前言

城市是旅游发展的结构性支撑条件。
从旅游活动的产生和客源市场的需求而言，城市一直是主要的源泉；从旅游产品的组织、营销、交付
乃至于直接进行生产而言，城市一直是最集中的接待地；从区域或国家层面的旅游发展整体格局而言
，城市则成为人类旅游移动性的核心动力推进器、集群与扩散组织者以及地区旅游发展极。
因此，无论从何种角度来看，研究旅游规划，城市也许是最好的切人点。
在中国，城市旅游规划研究具有更不一般的意义。
西方的城市往往与周边的乡村相对独立，城市政府主要考虑城市建成区内部及其近周发展问题，与州
、省、县的行政体制相对独立；但在中国，城市往往同时还具有领导和带动周边若干以乡村为主的区
县的功能，一个城市往往相当于西方的一个省。
比如重庆，在其2000多万人口中，乡村人口几乎是城市人口的2倍。
即使是东部地区的杭州，在其600多万总人口中，乡村人口近400万，也明显超过了其城市人口；从行
政体系上看，杭州市13个区县中，只有上城、下城、西湖、拱墅、江干、滨江6个区是中心城区，其余
一半以上区县仍以乡村景观为主。
因此，中国的城市旅游规划，实际上是一种区域旅游规划，是一种以城市为核心和领导者的区域发展
规划。
2000年以来，适逢中国旅游发展从少数热点目的地向普遍的旅游城市发展，从观光益智旅游主导的单
一产品向休闲度假和商务会展综合旅游城市发展，从以吸引海外游客为主向入境、出境、国内三面旗
帜同时飘扬的整体市场格局发展，以城市为核心的区域旅游规划也应运而生并取得显著研究成果。
有幸生逢盛世，北京大学城市与环境学院旅游研究与规划中心和北京大地风景旅游景观规划院团队有
机会通过投标胜出主持了中国若干主要国际旅游目的地城市的总体规划和相关研究工作，其中包括首
都和奥运会主办城市——北京，中国最佳旅游城市——杭州与成都，中国古都旅游胜地——西安，中
国红色之都——延安和吉安，丝绸之路旅游名城——敦煌，等等。
除了直接主持这些旅游城市的规划实践以外，我们还以评估专家、受邀考察、投标研究等身份涉猎过
许多著名旅游城市的旅游规划，如大连、桂林、苏州、拉萨、昆明、长沙、沈阳、洛阳、济南、扬州
、深圳、温州、宁波、三亚、黄山、无锡等。
这些亲历的城市旅游发展观察、调查、分析和提供咨询意见的机会，为我们提供了宝贵的第一手材料
。
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内容概要

本书在综述国内外近年来有关休闲度假城市旅游规划研究成果的基础上，提纲挈领地论述了度假旅游
城市、休闲旅游城市、娱乐旅游城市的特色元素、空间要素及其产品体系，并以三亚、杭州、成都、
深圳、长沙等典型城市为案例，分析了运用新理论、新思维、新技术将各元素整合策划为符合市场需
求的产品的规划实践。
此外，本书还涉及了海滨、温泉、山地/滑雪、乡村等经典度假地开发及规划的一般性理论以及城市中
的娱乐产业集群、节事旅游策划、城市夜游系统等休闲娱乐要素规划的内容。
    本书适合旅游规划咨询机构、旅游管理部门、旅游院校师生和其他对城市旅游规划有兴趣的人员阅
读使用。
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章节摘录

插图：从这些特征来看近年来的旅游发展，高端休闲度假在我国的京津地区、以上海为核心的长三角
地区、以广州为核心的珠三角地区以及东部沿海的一些发达省市已颇具规模。
以长三角地区为例，2005年的“十一”黄金周中，杭州的高尔夫球场吸引了大量的高尔夫游客。
尽管这一地区的高尔夫俱乐部价格不菲，会员一年的年费在5万～15万元，但往日的贵族运动高尔夫却
日益风靡。
南京等地的一些高尔夫俱乐部已经吸引了韩国和港澳地区的游客前来度假。
其原因也显而易见——长三角地区外资企业众多，民营经济发达，集聚了越来越多的富裕人群，因而
在发展高端旅游领域率先破题。
就在这一年，浙江淳安千岛湖开元度假村所拥有的“开元”号游艇，忙得几乎靠不了岸。
许多富豪商家以每小时千元的高昂价格租下游艇，游弋在千岛湖内，畅享亲近山水、远离喧嚣的美妙
假期。
千岛湖当年举办的2005年国际游艇展更是会聚了国内外的近百艘游艇参展。
根据国际惯例，当地区人均GDP达到3000美元时，游艇经济就开始萌芽，而长三角地区2004年人
均GDP就已达到4247美元（东方网，2005）。
除了经济快速发展、收入不断增加的原因，中国旅游业不断发展成熟从而推动自身产品升级换代，客
源群体休闲旅游要求不断细化提升也是高端休闲度假兴起的重要因素。
早在20世纪80年代末期，国际上就已经出现了与大众旅游相对应的“新时期旅游”，当工业经济向知
识经济转化时，规模经济和标准化被系列结构和个性化所取代，一部分拥有较高收入、更加注重精神
享受的游客不再满足于传统的低期望值或期望相似的大众旅游模式和产品，他们有着更为个性化的要
求，并且愿意为此支付更高的费用（黄亮、朱海森，2005）。
在这方面，2006年杭州休博会高调举办、香港迪士尼成功赢利运行等众多实例表明，游客作为消费群
体由单纯参加旅行社团队观光向注重休闲质量、注重游程中的自身参与和自我实现的转变，是休闲尤
其是高端休闲度假兴起的重要内在推动力。
高端休闲度假这一新生的旅游模式虽然在实践中快速发展，但在理论基础方面却显得相当薄弱。
对于这种模式的认定，目前至少有四个问题仍在讨论：缺乏明确的概念界定，缺乏严格的标准，缺乏
有关高端旅游的法律和法规，缺乏专项规划和管理制度（喻学才、王健民，2006）。
谁是高端旅游者？
高素质旅游者。
高素质旅游者不简单等同于高水平、高学历、高职位、高收入者，但高水平、高学历、高职位、高收
入为高素质创造了前提条件，关键在于是否具有高端旅游的理念、愿望、行为和效果。
高端休闲度假的显著特征与传统观光旅游有很大不同，北京高端旅游市场调查结果显示（李绘新
，2006），高端旅游消费水平明显高于观光旅游。
商务旅游人均日消费为635.86元人民币，比观光旅游的495.96元高出289，6。
其他各项消费中平均高出13.5％，其中住宿支出高出21％，通信支出高出29％，娱乐支出高出7％，保
健支出高出11％，餐饮支出高出32％，交通支出高出17％。
北京的调查还发现，会议和奖励旅游的消费水平最高；住宿消费要求大大高于普通观光旅游；通信消
费逐渐成为商务旅游者的消费主体之一；娱乐消费将有很大发展空间，人均娱乐消费都超过1000元，
会议人士娱乐消费超过1500元；高消费人群身份特征明显，大多是总经理、财务总监、管理人员。
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编辑推荐

《休闲度假城市旅游规划》：关于“城市旅游规划系列”丛书无论从何种角度来看，城市都应是研究
旅游规划最好的切入点。
在中国，城市旅游规划实际上是一种以城市为核心与领导者的区域旅游规划。
基于十多年来丰富的旅游规划成果，结合国内外相关领域的理论研究的进展，我们组织编写了这套“
城市旅游规划系列”丛书，包括《城市旅游规划研究与实施评估》、《休闲度假城市旅游规划》、《
城市历史地段旅游规划》、《环城市游憩与旅游规划》等。
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