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前言

旅游是一种情怀，做旅游更是一种情怀。
这种情怀，源自对生活的热爱，对自然的敬畏，对历史的尊重，对已知世界的见证，对未知世界的求
索。
作为一个旅游从业者，更需要有这种情怀。
这种情怀能赋予他永不枯竭的激情创意和珍视一切的责任担当。
魏小安、贾云峰两位旅游专家游历中国名山大川，本书是他们对于旅游发展的独特见解，对于人生的
深彻顿悟之后的由衷感受。
他们骨子里具有这种情怀，所以，不同于躲在家里闭门造车做学问的专家，他们一直行走在路上，饱
览秀丽山河，抒发真知灼见。
他们首先是一名游客，其次才是一名旅游专家，以游客的身份体验，用专家的视角审视游客所需，说
游客想说的话。
从学生时期的徒步、扒车的穷旅游，到将旅游作为终身职业，再到四十年如一日的乐此不疲，魏小安
的足迹遍布全国，他对于旅游产业发出的声音，享誉四方。
他见证了中国旅游产业的从无到有，从落后到崛起，再到今日的蒸蒸日上，日新月异。
他以前沿的思想和独特的规划，开启了许多地方旅游发展的新纪元，活跃了地方经济，造福了一方百
姓。
如今，虽已近花甲之年，他还是一如既往地奔赴各地，为地方旅游的发展出谋划策，为中国旅游的健
康有序发展竭尽所能。
贾云峰在上海戏剧学院读书时，就利用假期到云贵高原寻访，他沿赤水河行走，历时半年，到过数十
家酒厂，拍摄了一系列电视短片，并写了大量的行旅日记，这不仅开启了他的传媒生涯，更重要的是
，祖国不胜枚举的山川河流，风土人情，点燃了他内心深处对于旅游的浪漫情怀。
在此后长达16年的传媒生涯中，他自驾车穿越了世界35个国家。
边走边拍摄，边走边记录，他将自己的所见、所思、所想，拍成数十集电视片，写成12本旅游畅销书
，向世界展示秀丽的中国，也向中国展示丰富的异域风情，每一次出行，总能引起轰动。
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内容概要

魏小安、贾云峰，前者注重学术研究和整合规划，后者擅长传播实践和整合营销。
二人亦师亦友，双剑合璧，为区域旅游的快速崛起，出谋划策，打造品牌。
    本书采用对谈体，全面呈现二者在中国十二大名山的对谈，以人生谈经验、以创新论旅游。
思想碰撞，娓娓而谈，倍感亲切。
    犹太如温暖的春风习习扑面，智慧的清泉款款入心，听着，悟着，你会恍然大悟，原来他们的目标
是“为山川立境界，为乡土传精神”。
    本书既是一部旅游专家的心灵史，也是旅游从业者易于操作、实用性强的全产业研究文本。
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作者简介

魏小安先生，中国旅游协会休闲度假分会秘书长，中国旅游研究院学术委员会主任.中国顶尖旅游经
济}口管理专家。
历任中国社会科学院财贸经济研究所助理研究员，国家旅游局政策法规司政研处副处长、处长。
政策法规司副司长，旅行社饭店管理司司长，规划发展与财务司司长，中国社会科学院旅游研究中心
研究员，中国旅游文化资源开发促进会副会长，中央民族大学博士生导师。
数十年来，足迹遍布大江南北，在旅游规划、酒店管理、旅游发展研究方面颇有建树，在旅游产业内
有口皆碑。
贾云峰先生，中国十大杰出旅游策划人、中国旅游与经济电视台（香港）执行台长、德安杰环球顾问
集团总裁：是中国第一位驾车穿越世界的电视制片人、畅销书作家，作品曾获国务院对外宣传办公室
对外宣传最高奖——金桥奖。
有卓越的创意能力、丰富与深厚的媒体关系；以事件营销为宗旨，以亲身寻访为途径，将传统媒体与
新媒体巧妙整合，打造出一种全新的旅游宣传推广模式。
为国内诸多旅游景区塑造出享誉世界的品牌。
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章节摘录

第一，百年大计，策划第一。
第二，策划方案，创意第一。
如果缺乏创意，搞不好就成了想象力竞赛。
第三，创意构思，特色第一。
与其模仿，不如仔细研究到底有什么特色，这才符合旅游经济作为特色经济的本质。
第四，特色立论，文化第一。
旅游的竞争说到底是文化的竞争，特色最终也要体现在文化上，不能把项目策划变成资金竞赛。
从政府部门来说，必须对发展负责，必须对地方负责，必须对项目单位负责。
而文化方面所形成的特色，怎么强调都不过分。
第五，文化竞争，市场第一。
作为发展中国家，发展才是硬道理，文化不和市场衔接，再好的策划也立不住。
第六，市场开发，超前第一。
一些项目在立项时市场很好，等工期完成了，市场形势大变，最根本的问题就是超前性不够，要在追
随潮流的基础上最终达到开拓潮流。
这六个“第一”有一个层次递进关系，也有一个内在逻辑关系，再形成传导关系，最后形成反馈关系
。
旅游规划是长期的战略实施过程，而旅游策划是针对某个旅游产品短期的、可以随意调整的途径和方
法。
通过某些途径和方法，形成独特的产品内涵、主题品牌、游憩方式、商业模式，从而形成个性旅游产
品。
旅游策划，必须具有创新性和可操作性。
一个成功的旅游策划，可全面提升和延续老旅游产品的生命力，也可以构建有效的营销促销方案，并
促使旅游目的地在短期内获得良好的经济效益和社会效益。
贾云峰：其实，旅游产品的深层次开发，较多依赖于旅游策划。
因为旅游行为的特殊性是静态的旅游产品，要用动态的方法来进行推广。
而策划，恰恰赋予旅游产品以生命力，让它更好地与游客交流互动，从而形成个性品牌。
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编辑推荐

《山川入划:中国旅游专家巅峰对谈录》：中国第一本旅游专家与创新传播专家人生对谈录中国第一本
旅游从业者操作实战的产业研究图书两个人 十二座山行旅人生的十二堂必修课一位是著名旅游专家，
一位是创新传播专家，两位作者的经历和事业看似毫无交集，但当他们就社会现状、人生态度、旅游
营销、创新传播等话题进行交流时，古老的东方哲学与现代的都市人生呈现出完美的交融。
《山川入划:中国旅游专家巅峰对谈录》是二人将旅行心灵史与人生顿悟结合，是旅游领域操作实用的
全产业研究书。

Page 7



第一图书网, tushu007.com
<<山川入划>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 8


