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内容概要

本书遵循“宏观层面一实务层面一支撑层面”的思路，试图从完整的会展产业体系的角度论述中国会
展业的现实问题与发展趋势。
全书共分三个篇章：    第一篇章的主题是“国际竞争规范管理行为”，探讨了在国际竞争背景下，中
国会展行业管理、各主要城市会展业发展的定位与可行性战略，以及会展行业的一些相关热点问题。
    第三篇章的主题是“战略思维指导资源整合”，重点讨论了新形势下会展公司的竞争战略，展览项
目管理的趋势，会展场馆的经营对策以及专业媒体的发展。
    第三篇章的主题是“全球视野呼唤智力再造”。
主要讨论中国会展职业培训的现状与发展思路，国内会展教育的困境和发展趋势，以及会展产业发展
中的一些新型业态等问题。
    另外，本书以附录的形式列出了中国会展业发展历程中的熏友事件，希望对大家丛整体上把握中国
会展业的发展脉络有所帮助。
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作者简介

王春雷，男，上海师范大学旅游学院会展管理系副主任，副教授，美国乔治·华蛊顿大
学EVentsManagement Studies访问学者，上海紧缺人才培训工程会展外语口译证书和全国商务会展管理
考试专家委员会成员。
主要研究方向为城市管理、市场营销与会展经济。
曾参与策划和组织“上海国际会展教育与培
训论坛”、“2006国际都市旅游会议”等大型活动，并先后受上海世博集团人才发展中心、上海市国
际展览有限公司、苏州市旅游局等20余家单位邀请举办专业讲座，同时为第一财经频道’会展视界栏
目、上海莲花会展有限公司、上海海笑公共关系有限公司等多家公司提供咨询服务。

    2001年至今，在《中国展览》、《中国经营报》、《中国会展》、《中国展会》等刊物上发表与会
展相关的文章50余篇，主编《旅游市场营销管理》、《会展业管理的理论、方法与案例》、《会展市
场营销》和《展览会策划与管理》等著作4部。
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章节摘录

版权页：插图：2.培养定位这里的“培养定位”有两层含义，一是学历层次，二是学生的核心能力。
在德国，科隆大学会展经济研究院的课程侧重于研究性和理论，主要培养已拥有丰富从业经验的会展
高级经理；瑞文斯堡合作教育大学则侧重实践性和操作，主要为德国会展业培养中层管理者和一线操
作人员。
以此为鉴，国内会展教育应该尽快形成科学的层次体系，避免“多而乱”：“小而全”的现象。
单个院校则应该依托本校的优势学科，侧重学生在会展业中某一环节能力的培养。
3.课程设置由上文分析可知，德国会展教育实行的是模块式教学，学生可以有选择地重点学习某一方
面的知识和能力，这是以定向培养的模式为前提的。
与此相反，国内大多数开展会展教育的院校在课程设置上是“眉毛胡子一把抓”，奢望学生什么都学
会，而学生往往得到的是走马观花的教学效果。
值得指出的是，在仿效德国会展教育模块式教学的同时，国内会展专业课程设置应该体现必要的“中
国特色”，例如，让学生了解中国会展业的发展历史、制度变迁、地区经济特点、资源背景以及文化
差异等，因为这些知识是在国内举办展览会或会议时必须掌握的。
4.实习安排在产、学、研结合方面，德国已经为我们积累了成功的经验，特别是其理论学习和企业实
践交叉安排的做法值得国内有关院校借鉴。
尽管针对中国会展业的实际情况，国内开设会展专业或方向的院校都制订了自己的培养计，划，但大
多数院校关注的是课程设置和培养目标等内容，而忽视了实践性环节。
毋庸置疑，加大实习分量、优化实习效果、促进产学结合是国内会展教育努力的方向。
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编辑推荐

《第四次浪潮:中国会展业的选择与明天》：宏观层面：国际竞争规范管理行为、实务层面：战略思维
指导整合、支撑层面：全球视野呼唤智力再造。
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