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内容概要

　　《中国酒店评论》共分十一章，其中前十章对中国酒店的物、事与人进行全面评述，最后一章是
近几年考察世界各国酒店的感悟，作为“他山之石”，多少有供借鉴启迪之处。
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编辑推荐

　　本书共分十一章，其中前十章对中国酒店的物、事与人进行全面评述，最后一章是近几年考察世
界各国酒店的感悟，作为“他山之石”，多少有供借鉴启迪之处。

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<中国酒店评论>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 5


