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内容概要

　　本书图文并茂，共分四部分，第一部分介绍宁波的旅游市场促销实践。
　　第二部分是城市旅游营销策划。
第三部分聚焦城市营销。
第四部分城市营销策划。
在本书的编辑内容和体例上，不仅体现阶段性的研究成果，而且还将不同时间阶段的思考认识、研究
背景、实践成果总结等都编入此书。
它能让读者了解渐进认识的过程，便于大家共同去进一步探讨。
　　本书从理论角度来看，1、对城市营销的概念作了界定。
它超越了“经营城市”理念，并从整体上提升了以往的“推销城市”的认识和实践层次。
2、搭起城市营销研究的基本框架。
主要有：在城市营销背景分析的基础上，提出了城市营销是当今城市发展战略的重要组成部分，明确
了城市营销的性质与地位作用；提出了城市营销规划的战略要素（组织、任务、形象、市场、协同、
投资）；提出了城市营销研究的方法与过程（环境分析、战略规划和定位、营销载体的设计、社会支
撑体系的构造等）；分析了城市营销的目标市场体系（居民生活工作需求、投资创业需求、旅游观光
需求、产业发展和生产需求），等等。
　　　　从指导实践角度看，通过较系统地分析宁波开展城市营销的背景，具体分析了旅游者市场、
投资者市场、居民市场和竞争合作者，提出了宁波城市营销的战略目标、主要任务、城市形象战略定
位和城市品牌；确定了宁波开展城市营销的产品策略和设计（城市整体产品、旅游产品、创业投资产
品、人居生活产品）和推广策略（广告、公关、人员推广、节事活动、展览展示、旅游促销），对城
市营销的组织管理提出了建议意见，使宁波有可能成为第一个在战略规划下开展专业化城市营销的城
市。
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章节摘录

书摘4、特色节庆展示内涵。
节庆活动本身是旅游产品，但重要的是成功节庆活动的举办，它所展示和推销的是一个城市的旅游形
象。
所以，我们十分注重宁波特色的节庆活动的策划和组织，使之成为挖掘特色文化、推销特色产品、丰
富城市形象、激活一方旅游、打响城市品牌的有效载体。
    ——宁波国际服装节。
宁波装是宁波城市的名片之一，无论是中国服装生产的历史，还是现在服装的生产规模，宁波坐头把
交椅是名副共实的。
在市委、市政府的重视下，宁波已成功举办了七届国际服装节。
对于服装节，一方面我们进言献策，服装节连年打造时尚。
服装企业彩车及中外模特参加的大巡游，结合电影百花、金鸡奖颁奖和全国百佳电视工作者表彰的大
型演出等都取得很好效果。
另一方面，我们借时造势，连续几届分别组织“佳境聚宁波，美味满港城”、“佳境美味满港城，服
装旅游相映红”等旅游系列活动以及“宁波旅游摄影大赛优秀作品展”和“全国创优工作座谈会”，
都很好地展示推销了宁波旅游形象，同时也获得了领导和各界的广泛好评，我局在历届服装节中均荣
获活动组织最高奖项。
    ——中国开渔节。
宁波市象山县的渔民在全中国率先倡议实行东海休渔期。
当我们了解到休渔期结束、渔民兄弟出海打鱼时，有一个集中地点、统一出海的时段，只要稍加组织
，1500余艘钢质渔轮“千帆齐发”的场面就够得上吉尼斯记录。
我们就多次帮助策划、四处游说，并主动联合象山县委、县政府举办中国开渔节。
由于得到地方党委、政府的重视，加之有深厚的群众基础，创新的旅游促销理念和可持续发展的战略
思想，中国开渔节年年办，一届比一届好。
千家万户挂渔灯活动、规模宏大的祭海仪式和声势浩大的开船仪式风味十足。
当然，更让我们欣慰的是，开渔节的成功举办打响了宁波海洋旅游的品牌，激励了象山人民大办旅游
的积极性，有效地刺激了象山黄金海岸旅游带的开发建设，使象山旅游经济近几年几乎年年翻番。
    ——中国梁祝婚俗节。
梁山伯祝英台爱情故事起源地有多处之说。
据考证，宁波是最有说服力的城市。
我们没沉于争论，只是掌握主动，率先举办了中国梁祝婚俗节，进而全面包装推销宁波(梁祝)爱情之
旅的旅游线路。
2000年我们与鄞县人民政府成功举办了首届中国梁祝婚俗节，100对新人乘100余辆彩车沿市区主要道
路大巡游，在梁祝文化公园举办了玫瑰婚典，使历史文化名城宁波蒙上了时尚浪漫的色彩。
2002年的婚俗节，由于得到了国家民委的大力支持，组委会邀请到了56个民族的56对新人来宁波参加
婚俗活动，场面异常热烈，创造了我国婚俗活动新的记录。
    ——中国徐霞客开游节。
徐霞客是中华旅游的鼻祖，他留下的巨著《徐霞客游记》闻名海内外。
徐霞客不是宁波人，但用心发展旅游的宁海同行发现《徐霞客游记》的开端第一句活，写的是宁波的
宁海，证明一代游圣的开游地是宁波的宁海，这正是宁波丰富旅游文化内涵的有力体现。
宁海县委、县政府重视发展旅游也希望能寻找亮点，实现突破。
于是我们与有关方面精心策划“徐霞客开游节”，推出生态旅游品牌，打响“天下旅游，宁海开游”
口号，举办了“同一首歌走进宁海”、百集纪录片徐霞客首映仪式、徐霞客大道建成典礼及“徐霞客
古道探秘旅游”等活动。
首届活动的成功举办使宁海旅游实现了突破性进展。
我们的体会是一滴水能折射出阳光。
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编辑推荐

“抓住了旅游业进行城市营销，经济也就上去了，所以旅游促销从来都应该是一个城市的整个形象的
展示，推广和宣传。
”宁波旅游没有局限于旅游本身，而是上升为提升城市的品牌，发挥城市文化的魅力，因此宁波成国
内第一个在战略指导下开展城市营销的城市。
    本书是国内第一本以宁波城市为实例，较系统地从战略上研究城市营销理论、从专业化操作和实施
上研究城市营销方法和途径、把理论与实践结合起来并指导实际工作的城市营销书籍。
作为本书的主编，宁波旅游局局长朱至珍说，对于宁波而言，本书的研究成果既可以作为前一轮宁波
建设旅游大市工作的总结，也是下一步建设旅游强市的新起点。
宁波可以成为国内第一个在战略指导下开展城市营销的城市。
这对于提高宁波在国内外的知名度、吸引各类资源要素、整合和盘活城市资源、提升城市生活质量、
推动软环境和城市软竞争力建设，从根本上提高城市综合竞争力，都会起到重要的推动作用。

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<城市营销>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 7


