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内容概要

品牌成功系统——BSS是国内首次提出的品牌理论，是在总结国内外品牌营销成功案例的基础上，创
立的符合中国特色的品牌成功学。
本书详细论述了品牌成功的全过程及创意理念，案例全是实战经验、成功典型，且以故事的笔触娓娓
道来。
另外还介绍了国外品牌成功的故事。
选题新颖，内容创新，案例独特，图文并茂，资料翔实，是一本加入世贸组织（WTO）后，品牌国际
化竞争的成名策划经典。
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作者简介

　　张述任 ， 文化经济学者、品牌管理专家。
亚洲经济联合会品牌中心主任，中国生产力学会策划专家委员会专家委员，北京大学名人轩策划高级
研修班主讲，中国商道教练，名人轩策划机构董事长，名人轩策划专家团执行主席。
 
　　1992 年创办 “ 名人轩 ” ，以 “ 用我们非凡
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第二节 命名案例赏析第四章 BSS企业（品牌）无形资产的保护  第一节 商标及分类  第二节 商号  第三
节 品牌及品牌功能  第四节 商标注册注意事项  第五节 如何办理商标注册（商标注册程序）  第六节 如
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