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内容概要

“酒香不怕巷子深”，在市场经济高度发达的现代社会，恐怕没有一个公司、企业、生意人会再信奉
此道。
形形色色的商业炒作，各式各样的营销手法层出不穷；营销，再也不是简单的卖东西了。

    尽管有许多人将营销挂在嘴边，但是真正明白营销的含义的人并没有多少，甚至连那些营销工作人
员对营销的具体概念也是一知半解，尽管有些经典的营销理论被广大的营销人员自觉或不自觉地运用
着。

    编者在长期接触营销的过程中，深深感受到很多中国企业及营销人员还处在那种古老的、落后的、
游击队式的销售理念中，他们迫切需要学习专业化、系统化的营销，需要了解营销系统整体。
如何结合中国企业的营销难题，提高企业的专业化营销水平，避免企业在营销中走弯路，是编著此书
的主要目的。

    本书前两篇主要介绍经典的营销理论，分析了营销概念、营销观念、营销管理、营销原则、营销趋
势、营销思想及营销策略。
第三篇，则精选了20例精彩的营销案例，将它们高度概括，再施以文字描写上的重彩，力求给广大的
营销人员提供简洁实用的有用知识，使他们在这一领域如鱼得水。

    同样的产品，不同的营销策略，最后的结果可能有天壤之别。
说营销关系着企业的生死存亡应该毫不夸张，让我们所有的营销人做得更好!
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