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内容概要

人员推销以及符合时代的优越性和生命力而发展成为现代营销的主要形式之一。
无论从人员推销的重要性，不是从其实际取得的产业份额来看，都表明人员推销正以一种产业的形态
向前发展。
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唤直销法
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媒体关注与评论

书评人员推销以及符合时代的优越性和生命力而发展成为现代营销的主要形式之一。
无论从人员推销的重要性，不是从其实际取得的产业份额来看，都表明人员推销正以一种产业的形态
向前发展。
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编辑推荐

　　人员推销以及符合时代的优越性和生命力而发展成为现代营销的主要形式之一。
无论从人员推销的重要性，不是从其实际取得的产业份额来看，都表明人员推销正以一种产业的形态
向前发展。
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