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内容概要

本书在旅游策划的核心“文化”的基础上，叠加了人类的智能开发“创意”，并举了一些案例说明“
空间”的深意。
作者围绕文化、创意、空间，将本书分成基础模块、实战模块与提升模块三部分，其中基础模块是旅
游地策划的基础，实战模块是在理论指导下旅游地策划的实践，而提升模块是针对旅游地策划中常见
问题进行诊断并提升，以求得永恒发展。
本书理论与实例兼具，主要读者对象系本科、大中专学校旅游管理、资源环境与城乡规划专业学生，
中国各旅游景区的高级经营管理者、旅游目的地的管理者等，以及高校从事旅游研究的相关人员等。
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作者简介

张祖群，男，汉族，原籍湖北应城，首都经济贸易大学工商管理学院旅游管理系统青年教师、在读博
士，主要从事文化遗产、历史地理、旅游地理研究与教学。
曾参与中国科学院知识创新工程方向性项目、国家自然科学基金、教育部人文社科基地重大项目、国
家文物局规划项目等。
曾获得“西北大学优秀毕业生”、“陕西师范大学研究生优秀科研奖”、“道都经济贸易大学卓越”
等。
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