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内容概要

产品设计是工业设计学科的核心内容，它为工业设计理论的发展提供了具有实际意义的实践平台。
本书汇集了当今国际间工业设计理论和产品设计实践的重要成果，是对产品设计原理的系统化和进一
步的发展。
本书全面分析了产品设计的性质，产品设计的阶段划分，新产品发生和演化的机制，并对产品设计原
理作了多方面的探讨。
本书是目前国内介绍产品设计原理最系统、最详尽的教科书，是帮助立志从事产品设计的各界人士、
特别是大专院校的学生学习和学握产品设计原理的入门教材。
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编辑推荐

　　产品是人劳动的物化、人本质需求的对象，是劳动的结果，是以识的反馈，是理想的实践。
更重要的是对某一时代、环境的使用方式的结晶，是这个特定时代、环境思维的反央。
产品对产品设计来说，也自然是产品设计的目的、内容和形式、方法的成果。
任何产品都是一个由材料以一定的结构形式组合起来的，具有功能目的系统。
产品的构成包括可见因素：材料、结构、造型和不可见因素：使用原理、操作顺序、手段、生产组织
形式和产品性能。
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