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内容概要

　　《欧盟企业中国市场攻略》对欧盟企业在中国市场投资与扩张的战略进行了研究和分析。
全书分为综合攻略篇、企业攻略篇及展望与借鉴篇，3篇共12章。
《欧盟企业中国市场攻略》有助于中国企业深入了解欧盟企业在中国市场的经营理念、市场战略与策
略，有助于中国企业学习和借鉴欧盟企业市场运作的经验和教训，以提高我国企业国际化经营管理的
水平和决策能力，制定有针对性的改善投资环境、吸引投资的政策和策略。
　　《欧盟企业中国市场攻略》适合从事企业经营的中高层管理者和有关业务人员、高校经济管理类
专业的研究生、本科生及关注欧盟企业经营与发展问题的相关人士阅读。
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章节摘录

　　综合攻略篇　　第一章 欧盟企业在中国市场的扩张战略　　中国自20世纪70年代改革开放至今，
已形成了从沿海到内陆、从东部到中西部的区域开放格局；实现了从贸易到投资、从货物贸易到服务
贸易领域不断拓展的贸易格局。
经济年均增长率达9．5％，在全球25个对外资最具吸引力的国家中，已连续5年居于投资回报最有保障
国家的首位。
2007年9月，世界银行发布了中国利用外资及其对中国利用外资的前景的报告。
报告认为，由于较良好的投资环境、低廉的工资和近几年来国内市场的迅速增长，中国在过去十年吸
引的外商直接投资占发展中国家吸引外商直接投资总额的25％。
预计在2006—2010年期间，中国吸引外商直接投资将占预计流入发展中国家2 500亿美元外商直接投资
的30％左右。
20世纪80年代，中国与欧共体双方签订了一系列经济技术合作协定，双边贸易额不断增长，经济、科
技等领域的合作迅速发展。
欧盟跨国企业开始进入中国，开始了中国市场的发展历程。
这是一个双赢的历程，一方面欧盟企业给中国企业发展带来了资金、技术和先进的管理方法，同时也
带来了挑战；另一方面欧盟企业也找到了新的发展机遇，拓展了他们的国际市场空间，吸收外资和对
外投资合作取得新进展。
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编辑推荐

　　了解对手，是为了增强我们的竞争力，学习对手，是为了提高我们战胜对手的能力，战胜对手，
是为了我们能立于国际市场的潮头。
　　《欧盟企业中国市场攻略》作为“跨国公司中国市场攻略”系列书之一，以进入中国市场的欧盟
企业为对象进行了研究，内容主要包括综合攻略篇，从整体和全局出发，揭示了欧盟企业以产品、资
金、技术进入中国（大陆）市场投资与扩张战略的特征；企业攻略篇，从不同产业领域选择了八个进
入中国市场的欧盟跨国企业进行了研究；展望与借鉴篇，分析了欧盟企业进入中国市场的效益、所遇
到的问题及其未来的投资趋势，研究提出了欧盟企业的中国市场运作经验对中国企业内向国际化和外
向国际化的启示及提高国际化竞争能力的对策建议。
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