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内容概要

感官分析是唯一将人与产品、工厂与市场、产品与品牌、生存与享受紧密关联起来的分析技术。
应用感官分析技术可以测知人感知的产品质量，了解人对产品的功能需求和情感需求(感官享受)，并
根据产品质量的终极目标——“消费者满意”而针对性地进行产品设计、生产和营销。
因此，感官分析技术贯穿在食品和其他消费品企业运行的各个环节，并直接关联着产品的市场接受注
。
目前，感官分析技术已成为食品、化妆品、个人护理品、家用产品、香精香料、烟草、纺织品、汽车
用品、运动产品等众多行业进行新产品开发、原料替换、产品改进、质量控制、消费者调查等方面的
重要手段之一。

感官分析在我国具有悠久的历史，特别是在白酒、茶叶、烟草等传统嗜好性食品的生产、加工与流通
管理中。
但是，我国感官分析科学技术总体上发展较为缓慢，基础相对较为薄弱，感官分析在很大程度上仍作
为一种经验型技术而非科学分析型的技术予以应用。
为解决我国感官分析技术实际应用中的主要问题，提高我国感官分析规范化、科学化的水平，本书从
实战角度，围绕感官分析实施过程中主要面临的技术方法理解与选用、影响因素把握与控制、评价员
的选拔与培训、评价小组的建立与维护以及统计方法的快速入门与运用等关键具体需求，以图文并茂
、理论与实践相结合的方式，相应地分为五章予以介绍。
每一章解决一类问题，并配以具体示例指导应用。
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编辑推荐

　　《感官分析技术应用指南》从实战角度，围绕感官分析实施过程中主要面临的技术方法理解与选
用、影响因素把握与控制、评价员的选拔与培训、评价小组的建立与维护以及统计方法的快速入门与
运用等关键具体需求，以图文并茂、理论与实践相结合的方式，相应地分为五章予以介绍。
每一章解决一类问题，并配以具体示例指导应用。
《感官分析技术应用指南》作为一本应用指南，不同于感官分析科学教材偏重于系统性、理论性地介
绍一门学科，而是偏重于从实际操作层面介绍感官分析技术的基础知识与实施应用，可作为感官分析
师、评价员学习提高的专用教材，亦可为相关研究及从业人员的参考书与实用手册。
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