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内容概要

橱窗首先是为了吸引消费者而布置的，但与此同时，这些橱窗也吸引了小众的摄影爱好者。
或许应该这样讲，每一个优秀的橱窗设计者至少是懂摄影的，否则他们很难设计出能吸引消费者的橱
窗来。
    设计、布置好一个橱窗，设计者和实施者必须具备一定的专业知识和技能，比如色彩知识、空间知
识、比例知识、材料知识、灯光知识，此外还有关于特定商品的专业知识、关于传播的专业知识和关
于消费者消费心理的专业知识等。
如前面所说的“橱窗设计师和摄影的关系”，他们要会用很多不相关的角度衡量他们设计的橱窗。
    橱窗是一种美术，是美的技术，设计者以美感为基调去营造整个橱窗的画面，凭意境去组合各种材
料和元素，其中最基本的因素就是色彩的美，无可挑剔的色彩搭配在一起组合的美。
橱窗展示的主要商品有一个主色，若有几种商品就会有好几种主色；和商品展示相关的附属物品、商
品也有属于自身的色彩；放置这些商品的装置还会有色彩；此外背景和灯光也有不同的色彩，再加上
建筑物的色彩，品牌商标的色彩，隔壁橱窗的色彩等，呈现出一个五彩斑斓的色彩世界。
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章节摘录

　　橱窗展示的源流与发展　　世界上的任何事物彼此间都存在着千丝万缕的内在联系，周边事物的
发展变化或直接或间接地影响与之关联的事物。
虽然人们普遍认为是工业革命和近现代的日趋激烈的商业竞争催生了橱窗，但是橱窗的出现并不是凭
空出现的，它的产生经历了漫长的演变，尽管在此之前它不是以现有的形式存在，但通过追根溯源，
理清前因后果，才能抓住它的本质，更好地认清它在现实社会中的地位，发挥其应有的作用。
　　橱窗的“前身”　　自从橱窗出现以来，虽然橱窗的大小、所处的位置以及橱窗的设计风格存在
很大的差异，但有一点是共同的，那就是无论在哪个橱窗中，都必然要出现真实的商品，橱窗设计不
管采用何种风格，都会围绕着商品的形象、特点展开，这是橱窗设计与其他的商品宣传推广最大的区
别。
在平面广告、电视广告中，人们可以看到精美绝伦的影像，然而这些影像普遍是经过摄影师、设计师
艺术化处理过的，与真实的物品总归存在着一定的差距，例如现今发展迅速的网上购物方式，人们通
过查看网页中卖家贴出的商品的图片，根据图片来选择是否购买，这种便捷的购物方式受到那些白天
忙于工作的人们，尤其是年轻的上班族的喜爱，但是也经常有人在接到实物时大失所望，甚至因此产
生纠纷。
而橱窗展示设计，在消费者和商品之间建立最直观的感性接触，甚至把这种感性通过设计加以放大，
这也是橱窗最具特色的地方。
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