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内容概要

　　服装是一种特殊的语言交流形式，从其着装可以读出着读者的许多信息，诸如年龄、性格、审美
、文化素养、职业、经济状况等。
服装不仅是御寒保暖的工具，更是人们社会交往和心理状态的表露。
服装对人们着装心理和社会行为的影响，已经引各国社会学者、经济学者以及生活环境科学学者的广
泛关注，并从20世纪80年代就已进行服装心理学研究。
《21世纪高等服装院校教材：新编服装心理学》内容丰富、图文并茂、突出重点和难点，注重系统性
、科学性，既可作为普通高等服装院校专业教材，也可作为高等服装职业技术院校教材，同时可供广
大服装消费者特别是服装生产企业阅读参考。
通过《21世纪高等服装院校教材：新编服装心理学》的学习，可以提高读者的穿衣品位，使其在工作
、学习和人际关系中占得先机，从而塑造出更多的靓丽人与风度绅士。
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