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前言

　　2009年世界经济体依然在自大萧条以来最严重的经济危机中震荡，危机蔓延和艰难复苏也给2009
年的中国经济带来了巨大的挑战。
随着中央果断采取的一揽子经济刺激和内需扩张政策的渐次发挥作用，国内经济已经显示出较为明显
的复苏迹象。
2009年初国家从缓解企业困难和增强发展后劲入手，相继制定出台了汽车、钢铁、电子信息、物流、
纺织、装备制造、有色金属、轻工、石化、船舶十大重点产业调整和振兴规划，分别提出了上百项政
策措施和实施细则，对保持国民经济平稳较快发展起到了重要作用。
胡锦涛总书记指出，国际金融危机对我国经济的冲击表面上是对经济增长速度的冲击，实际上是对经
济发展方式的冲击。
2010年进入后危机时代，转变经济发展方式、实现经济成功转型是中国经济面临的最重要课题。
虽然中国经济在全球金融危机的阴霾下实现了令人艳羡的“V”型反转，但我们仍应当看到，当前中
国的消费品市场和国民经济诸产业中还有一些需要深度调整的问题。
在新的国际环境下，中国市场必须不断调整，中国产业还应全面提升，才能跟得上世界经济发展的步
伐。
一个国家的竞争力源自一个国家的市场活力和产业竞争力，因此对中国消费品市场和重要产业进行密
切监测和实时分析有着重要的意义。
　　对于中国经济来讲，2009年是进入21世纪以来困难重重的一年，2010年则是充满变数的一年，预
测在后危机时代中国的市场格局和产业结构的重大变化将有望催生出新的经济增长点。
在这一背景下，思考市场中供求态势的转换、产业结构的升级以及产业体系的梯度转移，其结论对于
中国宏观调控政策及中国未来发展战略的制定有着重要的指导意义。
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内容概要

本书是中国消费品市场、产业发展、企业对外直接投资、流通产业经济发展和企业社会责任对外外贸
可持续性影响方面最前沿的研究成果。
     本报告分为总论篇、产业篇、区域篇和实务篇四部分，从不同角度和层面概括和分析了2009年中国
企业对外直接投资情况，并对我国对外直接投资的发展趋势进行了预测和展望。
在分析中，本书还特别关注金融危机导致的国际国内经济环境一系列新的变化，以及在“后金融危机
”时代我国企业“走出去”所面临的新机遇与挑战。
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章节摘录

　　售比例提高，让经销商的资金合理使用，是任何业务员都不可忽视的问题。
　　经销商的产品线资源。
产品是品牌的载体，是经销商竞争力强弱的基本体现，也是经销商所有资源中最为重要的物质基础。
很少有经销商只做一个品牌，大部分经销商经营很多产品。
产品应分为利润产品、销量产品、无利润产品（策略性产品）等。
　　经销商的仓库资源。
仓储资源的强弱，在一定程度上也反映着经销商的实力，如何抢占客户仓库，帮客户进行仓库管理，
把先进先出、看板管理落到实处，是销售人员要重视的问题。
　　经销商的车辆资源。
快销品的主要特性就是快速流通，经销商基本上都有自己的配送车辆，很多经销商都有较强的物流配
送能力。
有的业务员要求经销商每天装本公司产品不得低于多少多少件，或者专车专销本公司产品。
　　经销商的重视程度。
销售策略能否落实到位，关键在你的经销商对你公司的产品重视程度，如果经销商对你公司产品不重
视，所付出的销售努力就不会太大，如何让经销商把你的品牌当作宝贝是关键。
　　经销商的网络资源。
经销商销售网络的好坏，直接决定你的产品能否到消费者手中，要以多长的时间到消费者手中。
产品没有铺货，再好的产品也不会有销量。
　　经销商的商誉资源。
经销商把自己的名号打响，在消费者心目中树立自己的商誉，时间长了，就形成了自己的品牌。
这种经销商不但能够在本地呼风唤雨，还具备往区域外部扩张的能力。
　　经销商的社会资源。
经销商的亲戚、同学、同乡、战友、朋友等都是其社会资源。
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