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前言

　　三十多个年头，一晃而过。
中国房地产开发，由青涩的少年期，转眼步入激情躁动的青春期。
在市场磨砺中壮大的中国地产企业，开始了全国化的布局战略，他们远交近攻，合纵连横，使中国房
地产市场进入了“战国年代”。
　　经过三十多年的市场历练，基于地域文化及消费需求，中国房地产企业凝结形成代表性“派别”
，整体格局可分为南派、北派，具体可以细化为京派、海派、粤派、江浙派、川派等，基本格局是京
派、海派、粤派三足鼎立，各有特色，其中，粤派和京派地产的优势更加明显。
　　粤派地产市场化程度高，无论是在产品的精致程度、创新手法，还是生活舒适度方面，都较京派
地产略胜一筹。
而作为中国改革开放的最前沿阵地，培育了碧桂园、奥园、合生创展、华侨城等一大批实力开发商，
并开发了以星河湾为代表的品质楼盘，也培养出粤派地产的精锐群英。
粤派地产的代表人物喜欢低调务实、闷声发财，开创了碧桂园模式的杨国强一度成为中国首富，星河
湾控股有限公司董事长黄文仔则专做豪宅，8年做一盘，追求品质的极致，恒大地产董事长许家印则
惯用“开盘必特价”的“必杀技”。
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内容概要

本书以南派地产和北派地产两种截然不同的发展特色为脉络展开叙述。
通过列举南北派别知名地　　产企业的先进经营理念，展示南派地产偏好低调务实和北派地产喜好指
点江山的派别特性。
　　精练的文字说明和生动的图表阐释相结合，为读者快速阅读和深刻理解提供便利。
　　本书主要针对地产企业的相关专业人士，以及其他企业管理者和对地产业感兴趣的行外人士。
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编辑推荐

　　在商业领域里，企业启发企业将是未来的主流，北派地产豪爽大气，主导地产话语权，南派地产
务实低调，以品质赢得市场赞誉。
　　微观层面解析，图解详细说明，附带管理工具。
　　地产名企实战演习手册,管理关键流程动作分解　　为什么要图解地产名企　　理由1：微观层面
的量变研究　　任何企业都是个复杂的系统。
本套丛书细致分析地产知名企业微观层面的量变，为更多企业提供研究个案。
　　理由2：让更多企业获得能量和积累　　让更多地产后来者通过对领跑者的学习获得能量和实战
技术积累，并最终实现企业的发展和演进。
　　理由3：在商业周期中，增加企业短跑能力和长跑耐心　　在地产行业“短期内会下挫，长期内
依旧成长”的集体信念前，力求让单个企业“下挫”的周期最短，试错最少。
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