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前言

　　文浩兄的心血大著《中国传媒业的系统竞争研究——一个媒介生态学的视角》，为我们观察、分
析并进而预测中国传媒业的发展，提供了全新的理论模型和思考方向。
因曾有一段同事之缘，文浩兄命我作序。
我自知学识浅陋，但又义不容辞，兼且不想失去此份荣耀，所以愿为文浩兄的研究贡献一点有关中国
电视业的芹见，也许可以作为一个断面的资料。
　　一、中国电视业的发展趋势　　业内人士一般认为，中国电视业正在并将继续呈现如下趋势性变
化：　　（一）国家在进一步强化电视业意识形态属性的同时，会越来越支持其产业化经营。
不仅实业、网络、影视剧可以经营，体育、经济、科教、综艺等更多内容都可能以市场化方式来生产
和运营。
　　（二）“导向正确”的政治原则和“适者生存”的市场法则，同时约束电视产业。
　　（三）技术已经成为媒体竞争的制胜关键。
数字技术、网络技术、通信技术的融合，将给电视业带来革命性的变化。
网络电视、移动电视、手机电视等新业务陆续出现并逐步进入市场。
　　（四）有线电视数字化转换，使电视频道可以多达500个。
频道已经不再是稀缺资源，没有特色内容、没有吸引力的频道将无人问津。
数倍于模拟电视的数字频道，为内容产业提供了巨大的空间，使影视内容成为了最有价值的资源，一
个以数字内容为核心的新型产业链将会形成。
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内容概要

在经济全球化和科技迅速发展的背景下，本书以中国传媒业为研究对象，借助经济学中的竞争理论，
从媒介生态学的视角对中国传媒业进行了全新审视，并采用产业组织理论的SCP范式和生态学中的生
态位理论为研究工具，构建了I-N-SCP分析框架。
全书从群落竞争、种间竞争、种内竞争三大层面对中国传媒业的竞争问题进行讨论，并提出了中国传
媒业发展的共生目标及相应的具体措施。
比较其他相关著作，本书的研究跳出了就媒体谈媒体的框框，用更系统的方法对中国传媒业的竞争问
题进行了梳理，不仅有理论创新，而且有实践指导意义。
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章节摘录

　　（三）跨国传媒集团对中国电视产业市场绩效（P）的直接影响　　前面所论述的跨国传媒集团
对中国电视产业市场结构和市场行为的影响，当然也会影响到中国电视产业的市场绩效，但都是通过
中国电视产业市场行为C→P或中国电视产业市场结构S→P间接影响。
这一小节要说的是跨国传媒集团对中国电视产业市场绩效的直接影响。
　　前文已经阐明了广告收入是中国电视单位生存的支柱。
在其他数据缺乏的情况下，本小节暂且以广告收入的分配和电视节目进出口作为衡量市场绩效的指标
。
　　跨国传媒集团对中国电视产业市场绩效的影响主要体现在两方面：　　1.外资广告公司影响中国
电视产业的收人分配　　加入WTO时，中国承诺允许外国服务提供商在中国设立中外合资广告公司，
外资参股比例不得超过49％。
入世两年后，允许外资控股。
四年后，允许外资设立外资独资子公司。
如今，由外资经营的广告经营单位截至2007年年底已经超过577家（包括媒介在内）。
①　　外资设立独资广告公司，将直接影响中国电视媒体单位的经营收入。
在中国200多家电视台处于过度竞争状态下，外资广告公司一旦控制了广告大客户，基本上就掌握了中
国电视单位的命脉，进而还有可能以管理咨询的形式，变相影响频道的经营和管理。
　　另外，中国在加入WTO时，虽未承诺开放电视产业，但对其他传媒产业承诺了部分开放。
如外资可以不超过50％的比例参股互联网信息服务；外资可在出版物的分销领域取得国民待遇，等等
。
这些产业都与广告有着或紧或密的关系。
全国广告市场的蛋糕只有那么大，外资一旦激活其他传媒产业，也很有可能从电视口中抢夺一大块广
告收入。
其中带来最大影响的是互联网的广播影视节目传播功能。
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