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前言

　　党的十六大提出“扩大中等收入者比重”的新要求，这标志着对中等收入阶层的研究应成为经济
学者可以选择的重要主题之一。
目前国内对中等收入阶层发展中的相关问题已备加关注，该问题在中国宏观经济网、中国经济信息网
、国研网、人民网、北大经济研究中心网、国家统计局等网站上均成为众人关注的讨论主题。
但因为研究时间短、研究难度较大等具体原因，目前学术界对这方面问题的探讨还处于起步阶段，没
有形成权威性与结论性的观点。
党的十六届三中全会要求“坚持以人为本，树立全面、协调、可持续的发展观，促进经济社会和人的
全面发展”。
这是对科学发展观的全面表述，体现了我国在认识论、价值论和方法论等方面的新标准，为我们开展
社会科学研究指明了正确方向，提供了重要的理论依据。
党的十六届五中全会明确指出：社会和谐是中国特色社会主义的本质属性。
这一论断是对马克思主义和谐观的重大发展。
因为和谐社会的基础是经济和谐，抑或和谐经济。
而消费又是经济生活中不可缺少的重要环节，由此可知，建设和谐社会必然离不开和谐消费。
和谐消费是和谐社会建设的起点和归宿。
党的十七大报告进一步指出：社会和谐是中国特色社会主义的本质属性。
科学发展和社会和谐是内在统一的。
没有科学发展就没有社会和谐，没有社会和谐也难以实现科学发展。
构建社会主义和谐社会是贯穿中国特色社会主义事业全过程的长期历史任务。
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内容概要

　　中等收入阶层已逐渐形成和壮大，是构成我国橄榄型社会结构的主要群体，也是扩大我国消费需
求的主体力量。
在科学发展观的指引下。
在建设和谐社会的进程中，中等收入阶层的消费正由科学消费向和谐消费趋势发展。
在科学消费阶段，消费者主要从人本，文明、安全、适度等方面进行统筹决策，通过消费来实现个人
幸福感的最大化，强调消费者在直接消费过程的理性化；在和谐消费阶段，中等收入阶层将在改进过
的帕累托最优原则下主动调整消费行为，承担必要的消费责任和义务，追求个人效用、经济效率、生
态效益和社会效应的协调统一，尽量在消费中全面实现个人最大满足，经济最强发展、生态最可持续
与社会最优福利等目标。
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章节摘录

　　全书以网络消费者的培育为研究主线，从市场条件、技术条件、法律条件等方面深刻剖析了网络
营销条件下的消费者利益及可能带来的挑战，系统探讨了网络消费的概念、网络消费动作和技巧、网
络消费者权益保护、网络消费者的培育方式和途径等问题，并对如何培育网络消费者提出了较完整的
对策思路。
他强调，所有渴望提高消费能力与生活质量的消费者、热切关注消费者行为的业界人士、以兼顾效率
与公平为己任的政府官员、以保护消费者权益为天职的消协工作者、相关专业的师生和学者，都能从
该书中获得有益的经验和启示。
这本书虽然不能概括当前消费经济学在虚拟化趋势上的全貌，却也是将网络化、虚拟化的现代特点引
入消费经济学研究的一种有效探索和尝试。
这种理论概括和现实运用，极大地丰富了消费经济学的内容。
唐魁玉、尼世伟（2003）提出因特网作为现代信息技术的集中体现，它的出现和长足发展正在或将要
对人类消费方式产生深刻的影响。
网络时代的到来使得电子商务成为一种时尚，电子商务与网络消费方式之间存在着互动关系。
熊璟（2005）分析了当前我国网络消费的类型及其特征。
他认为，传统消费理论对人类消费的解释，在工业社会以前基本上是准确而有效的。
但是，随着信息社会的到来，尤其是在网络经济领域，传统经济学的解释力已大大下降。
可以认为，网络消费已经在相当程度上突破了传统经济理论的界域，同时也呼唤着网络消费理论的出
现。
田媛、张成（2007）基于网络经济角度对消费者行为进行了分析。
他们针对网络经济下的消费具有边际效用递增和主观稀缺的新特性，对效用曲线和无差异曲线做出必
要变更。
接着他们分析了消费者在选择网络商品和传统商品之间以及网络商品内部之间的均衡。
值得注意的是，他们开始尝试用时间或精力作为消费约束条件对消费者均衡问题进行分析以解释虚拟
消费中可能存在的新难题。
显而易见，网络消费为消费经济学的全新诠释提供了一片新天地，对于传统理论也提出了新挑战。
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