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前言

　　自2006年“创意产业”字眼首次出现在官方文件——《国家“十一五”时期文化发展规划纲要》
以来，各地争装“创意引擎”引领中国新经济，并相继出台了一系列扶植创意产业发展的相关政策，
创意产业在国家和地方政府的大力支持下进行得如火如荼，取得了实质性和阶段性的进展。
　　四年以来，作为专注中国创意产业发展的一个研究团队，我们时刻关心着中国创意产业发展的进
程，收集并整理分析相关政策规划和产业发展信息，在致力于研究创意产业发展战略的同时，我们及
时跟踪创意产业发展的理论前沿，参与中国创意产业发展的实践，判断中国创意产业发展的方向与趋
势，已连续三年出版了《中国创意产业发展报告》。
　　如今《中国创意产业发展报告2009》又如期付梓。
对我们来说，如实记录创意产业每一年的发展轨迹不仅是一种责任，更是形成了一种习惯。
　　过去的一年，各地创意产业呈现出差别化定位、特色化发展的趋势，具有地方特色的“创意城市
”正在不断涌现。
基于这个基本判断和全球金融危机仍在蔓延和扩散的宏观经济环境，《报告2009》的基本框架大致分
为三部分，第一部分为第一章“总报告：国际金融危机下的中国创意产业”；第二部分为第二章至第
十七章，是本书的核心，其中第二章至第十六章是北京、上海、香港等十五个城市的分报告，第十七
章为各城市政策特点的评析；第三部分即第十八章“新视点：创意产业发展探索与思考”，这一部分
我们收录了一些最新的研究成果。
　　在总报告中，我们首先结合国际金融危机这个宏观经济环境对2008年我国创意产业整体状况进行
了基本判断和定位：在世界金融危机的大背景下，我国创意产业良好的发展环境没有改变，并呈现出
政策导向逐渐明确、人才建设更加系统、产业交流持续繁荣、重点行业逆势增长等特点；在此基础上
，系统分析了我国创意产业目前阶段仍然存在的主要问题；最后是我们对我国创意产业发展趋势的一
个预测。
我们相信，展望2009年，中国创意产业将是一个面临更多机遇、对资本有更强吸引力、向其他产业不
断渗透、发展特色更趋鲜明的一年。
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内容概要

在全书最后一部分的新视点中，发表了一些最新的研究成果。
作者从全新的视角对创意产业相关概念进行了分析，提出了“创意产业的本质是提供差异化的精神体
验”的论断；在“创意产业对经济增长的作用”的专题研究中，作者从经典的经济增长理论出发，沿
着“索洛余值”的思路，提出创意是促进经济增长的全新生产要素；在“发展创意产业需要扩大国内
市场”的专题研究中，作者提出了金融危机背景下扩大创意产业国内市场的突破方向；作者还以深圳
成为“设计之都”为例，剖析了“全球创意城市网络与创意产业发展的‘台一塔，模式”；此外在“
创意农业”的专题研究中，作者探讨了“中国创意农业产业化发展战略及模式”，论述了“创意农业
是新农村建设的有效途径”。
　　本书的基本框架大致分为三部分：第一部分为第一章“总报告：国际金融危机下的中国创意产业
”；第二部分为第二章至第十七章，是本书的核心，其中第二章至第十六章是北京、上海、香港等十
五个城市的分报告，第十七章为各城市政策特点的评析；第三部分即第十八章“新视点：创意产业发
展探索与思考”，这一部分收录了一些最新的研究成果。
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章节摘录

　　第一章　总报告：国际金融危机下的中国创意产业　　一、基本判断与定位　　2008年，中国连
续经历了雪灾和地震两次特大自然灾害的洗礼，直接经济损失接近1万亿人民币；此外，随着一场世
界范围内的金融危机的逐步蔓延，我国宏观经济也受到众多不利影响。
但在党中央、国务院的正确领导下，在全国人民的共同努力下，2008年国民经济总体发展态势仍然良
好。
我国创意产业良好的发展环境并没有改变，并呈现出政策导向逐渐明确、人才建设更加系统、产业交
流持续繁荣、重点行业逆势增长等特点。
　　（一）尽管受到历史罕见的特大自然灾害和国际金融危机的不利影响，国民经济总体仍呈现增长
较快、价格回稳、结构优化、民生改善的发展态势。
创意产业良好的发展环境并没有改变　　2008年，虽然第四季度国内生产总值回落到6.8％的增速，但
全年经济仍保持较快的增长速度，创意产业发展的经济基础没有改变。
全国财政收入共6.13万亿元，增长19.5％；国内生产总值达到30.067万亿元，比2007年增长9.0％，远远
高于3.7％的世界平均增速。
在对外贸易上，尽管受到国际金融危机的一定影响，我国2008年全年进出口贸易总额比上年仍增长
了17.8％，达到2.56万亿美元，贸易顺差2 955亿美元，比上年增加328亿美元；截至2008年12月末，国
家外汇储备余额为1.95万亿美元，比上年增长27.3％，总体上结束了我国外汇短缺的基本局面。
　　2008年国内消费市场持续增长，创意产业良好的消费市场环境没有改变。
受国际市场初级商品价格大幅上涨的影响，我国经济曾出现发展过热的苗头，2008年2月CPI指数一度
高达8.7％。
但随着一系列增加供给、调控需求、搞活流通等宏观调控措施的到位，至2008年下半年价格涨幅逐步
回稳，通货膨胀率被控制在5％以内。
据统计，2008年我国全年居民消费价格平均上涨5.9％，涨幅比上年提高1.1个百分点。
物价涨幅的有效控制，大大促进了国内消费市场的增长，2008年全年社会消费品零售总额108 488亿元
，比上年增长21.6％，增速比上年加快4.8个百分点。
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