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内容概要

中国已经有了一个庞大的百万富翁群，并且规模在逐年扩大。
而富人阶层所追求的生活方式和消费方式，更为众多商家们提供了充满诱惑的无限商机。
    摸透富人的心理，握住富人的手，赚富人的钱，正渐渐成为时尚，更是投资创业的一个极好的机会
。
    本书从中国的富人群体的特征、心理、消费习惯、消费倾向和专项营销等方面进行了详细的叙述和
分析，既可以满足一般企业的客户营销需求，也可以成为高级管理人员制定企业战略的参考。
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章节摘录

第一章 庞大的中国富人群中国现阶段富人的发家史中国富人致富的原因简而言之是“市场化的结果”
，可以分为四个阶段：第一阶段：市场化的最早期，是流通领域的市场化。
最主要进入这一领域的是待业青年，甚至两劳释放人员等城市边缘人群，相对文化层次较低。
在80年代中期，他们以个体户之名而存在。
企业推行承包制以后，他们或敢于承担风险的人走上“先富起来”的道路；或从国家落实各项政策而
得到一笔补偿资金并借其受益；或借国家鼓励私人经济发展时机先“下海”。
他们通过相对简单的方式迅速获取财富，由此形成了中国的第一批高收入群体。
第二阶段：生产资料领域的市场化。
这一时期开始于80年代中后期，当时国家实行部分生产、生活资料和贷款价格的“双轨制”政策是促
成这一领域市场化最重要的动因。
钢铁、木材还有土地等等在计划内外的倒腾，十分容易取得超额利润。
这一特殊群体因此而享用了价差带来的6000亿元财富，这样就诞生了中国的第二批高收入者。
第三阶段：金融领域的市场化。
随着金融债务、上市公司的大量出现，中国又诞生了第三批高收入者。
他们是20世纪80年代末、90年代初期最早涉足证券市场的投资人和证券从业人群，是房地产业投资人
，也是倒卖各种指标、出口配额等人群。
第四阶段：知识与技术市场化。
发生于90年代中期的这一过程，比前面的所有过程来得更为迅速。
他们是科技技术成果转让获益者，也有相当多的特殊职业者，如影视明星、体育明星、作家等。
这些富人群体所获得的财富是在市场经济条件下的致富舞台上获得的，有合理的因素也有不合理的因
素。
但由于选择了走社会主义市场经济的道路，就意味着要接受贫富差距的客观事实——市场竞争优胜劣
汰必然造成贫富差距。
时事造英雄，能够光明正大跻身于社会顶尖的富人俱乐部，是当之无愧的成功者。
财富的积累一般来说都需要依靠一定的资本。
目前中国的富人之所以成功，主要依靠三个因素：一是货币资本和智识资本，一是权力资本，此外还
有“第三种力量”——人际关系及名誉等无形资产。
第一类富人是靠勤劳和智慧致富。
在这类富人阶层中，其绝大多数是通过自己的努力，靠发挥聪明才智，积累起雄厚的财富。
他们一部分是靠办实业起家的，也有人靠贸易发迹的，也有靠信息起步的。
无论他们致富手段是如何形形色色，但共同之处是抓住了机遇，看准了就干。
这些人都是通过为社会创造了巨额财富而富起来的。
这些人致富，富得比较辛苦，富得也比较平稳。
他们不是一夜暴发，而是通过多年资本积累和滚动富起来的。
中国有产者靠勤劳致富的占绝大多数，他们比较能够较长时间地活跃在中国成功企业家的舞台上。
国家所提倡的勤劳和诚信致富就是指这类人勤奋刻苦、踏实肯干，不断地搜集资讯，善于掌握新知；
不断地学习别人的经验，因为成功最重要的秘诀，就是学习别人的经验。
对于商界群雄，这几方面值得借鉴。
谁是中国最富的人？
2008年，中国迎来改革开放30周年，而“胡润百富榜”系列及“慈善榜”则从一个侧面记录了这30年
当中最精彩的10年！
50人的富豪榜（1999—2000年）1999年，红色资本家荣毅仁家族成了当仁不让的首富，而牟其中则是
第一位落马富豪。
2000年，荣毅仁家族蝉联了首富。
100人的“百富榜”（2001—2004年） 2001年，从事饲料行业的刘永行、刘永好兄弟当上了首富。
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杨斌、仰融依次位列第二，三位。
2002年，荣智健家族再次当上首富。
这一年排榜时明显感到企业家的压力比往年大，因为今年杨斌、仰融出事；年中还曾炒过一段富豪不
交税的新闻。
2003年，在32岁的IT精英丁磊当上首富的同一天，“神五”凯旋，杨利伟当上了中国的航天英雄。
榜单也开始多元化，首创了“IT富豪榜”、“强势榜”、“2003资本控制五十强’’和“2003房地产
影响力人物五十强”。
2004年，黄光裕当上首富。
这一牟，国美、物美、苏宁先后上市，永乐也在上市途中，“零售富豪榜”对这个行业重新进行评估
。
400人的“百富榜”（2005年）2005年，黄光裕蝉联首富。
上榜富豪400位，门槛为5亿元。
他们的总财富相当于2004年中国GDP的4％，lo月12日，榜单发布，同一天“神六”发射。
高涨的油价已成为最热门的经济问题，出现了“能源富豪榜”；随着上榜富豪的大幅增加，又出现了
“金融富豪榜”。
500人的“百富榜”（2006年）2006年，张茵成为中国第一位女首富，她也是全球最富有的女白手起家
者。
500位上榜富豪的总财富相当于2005年中国GDP的6％，35位女性上榜，这一现象直接催生了“女富豪
榜”。
“钢铁富豪榜”直观显示民营钢铁企业发展的两种模式：产业链一体化和并购重组。
房地产业造就了最多的富豪，“房地产富豪榜”是所有行业子榜单里门槛最高的。
800人的“百富榜”（2007年）2007年，26岁的杨惠妍以财富1300亿元成为首富。
75位身价突破100亿元，800位上榜富豪的总财富相当于2006年中国GDP的16％。
这一年，增加了四个榜：“医药富豪榜”，因为人们更关注健康了。
“套现富豪榜”是看谁的现金多。
中国菜很好吃，“餐饮富豪榜”首富“味纤拉面”掌门人潘慰卖的竟然 是日本面条。
2008年北京开奥运会，“服装富豪榜”，李宁以财富110亿元排名第三。
2007年中国股市“全民狂欢”。
1000人的“百富榜”（2008年）2008年，将不再是真正意义上的百富榜了，而是“千富榜”。
首富还没有最终确定，但可以肯定的是，富豪的财富相比去年有大幅缩水。
在20世纪的最后20年里，中国社会发生了巨大的变迁。
其中最为人瞩目的是，在原有的社会人群中，出现了一种新型人群。
如今正以每年8％速度飞速增长的中国经济，在中国造就了一个懂得将机遇转化为财富的新阶层。
他们中的85％集中在25～39岁，多出生于20世纪60年代中后期和70年代；在教育程度分布上，75％接
受过大学以上教育，具备良好的知识素养；在职业分布上，近50％为企业中高层管理者、专业技术人
员和政府公务人员，涵盖社会主流群体和中间阶层。
中国新富的财富主要由稳定的高薪收入、住房、金融资产以及价值较高的家庭耐用消费品构成。
其中，90％拥有自己的房产，78％拥有汽车，100％拥有各种金融资产。
中国新富在消费方面具有极强的品牌忠诚，对索尼家电、IBM笔记本电脑、欧米茄手表、香奈尔香水
、世界商业评论（中文版）、假日酒店（Holiday）、德国汉莎航空等国际品牌情有独钟。
这是一个拥有大量可支配收入、在社会中具备举足轻重影响力的消费群体，广受媒体与研究机构的关
注。
从年龄构成来看，这一人群大致可以分为三代：上世纪四五十年代出生者，他们教育水平较低，但敢
于冒险，通过从事贸易致富；上世纪五十年代末、六十年代初出生者，他们大多通过电子业和服务业
积累财富，构成了今日新富的主体；上世纪六十年代末、七十年代初出生者，他们主要通过信息业和
科技行业获取财富，被称为“IT英雄”。
他们大批涌入高收入群体，成为高收入群体的一份子，使这个群体的社会构成发生了根本的改观，人
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们将其称为“新富人”。
他们获取财富的途径、他们的社会政治心态和社会政治地位以及他们与其他社会群体（尤其政府官员
）之间的关系也随之改变。
这一群体的形成过程、生活方式及媒体消费习惯，都是商家们需要探究的。
在这一新富群体中，以下几类人群在高收人群体中的比例不断上升。
第一类人是部分原国有、集体企业负责人或管理人员。
国有、集体企业改制使大批原国有、集体企业负责人或高层管理人员成为企业主或股东，他们拥有一
定的企业资产和较高的收入。
第二类人是借助权力背景下海经商的人。
这些人因拥有权力资源而较易在商界中取得成功，从而积累了一定的财富并获得较高的收入。
第三类人是三资企业特别是跨国公司的中高层管理人员及专业技术人员。
有许多外资企业用中方雇员取代来自海外的雇员担任中高层管理人员和专业技术人员，这些人往往有
很高的收入，其中有些人还参与分红或拥有股份。
第四类人是原先的专业技术人员下海经商。
知识分子下海经商特别是高等学府教员下海经商是中国很独特的现象。
大批中青年专业技术人员下海创业，加入了高收人群体。
这类人常常被称为儒商。
第五类是社会上层，由政治精英和改革开放以来富裕起来的人群构成。
他们通过权力运作来获取财富。
高收入群体当中有相当一部分人是通过直接或间接地运用权力来致富的。
这一新富群体是改革开放后出现的新阶层，成长迅速，目前在中国城镇人口中，约有四千万人。
他们占有一定知识资本及职业声望，以从事脑力劳动为主，主要靠工资及薪金谋生，具有谋取一份较
高收入、较好社会环境及条件的职业就业能力、和相应的消费能力，有一定的闲暇生活质量，对其劳
动工作对象拥有一定的支配权，具有公民公德意识及相应社会关怀的社会地位分层群体。
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