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内容概要

本书内容分为：把握市场和消费者的“脉门”；打好信息情报战；制定正确的营销策略；没有包装的
产品就算不上好产品；进行多方位的广告轰炸；运用公关效应，为产品热销铺路；让促销使你的产品
走进千家万户；利用网络的力量；质量是产品的生命；服务——销售往往从顾客掏钱之后开始；如何
留住你的客户；打造永远的品牌等。
教你如何让你的产品一夜成名。
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章节摘录

　　商界竞争非常激烈，很多人常常说，人家大公司已经垄断了市场，我们没有机会与他们竞争，于
是就失去了自己干一番事业的信心。
其实这种思想就是没有开发自己的智慧，只要你能够多进行市场调查，就能够发现市场始终有一些大
公司忽视的空缺，抓住这种空缺就会在大公司的夹缝中发展起来，走向成功。
　　明尼唐克是排居在很多大公司之后的小型肥皂制造企业，由于是后起无名小辈，不敢与其他大公
司发生正面竞争，因为那样无异于是以卵击石。
通过仔细思考，公司决定采取侧面出击、出奇不意的策略，不去踩别人的脚步，而是另辟新径，独出
心裁，推陈出新。
　　该公司经过反复调研，推出了一种空前绝后的液体肥皂，这种产品悄然上市后，立即引起消费者
的强烈反响，得到大批用户的认可。
这种“软体肥皂”的上市，很快冲击了当时名望高规模大的棕榄、乐威、宝洁等知名公司，使他们大
为震惊。
因为“软体肥皂”的上市抢走了他们生产的块状肥皂的大块市场，明尼唐克公司用智慧赢得了空前的
成功。
　　可见，智慧运用得当，不管现状怎样，都会给自己开拓出广阔的生存空间。
“智慧”在生存现状里尤为重要。
忽视它，就等于忽视自己的生命。
如果明尼唐克公司不肯动脑子，依然按别人走过的路逐影随形，可能不会有自己的出路，只能跟在那
些大公司后面吃些残羹而已。
　　我们任何一位生存在这个世界上的人，都得具备开发智慧的意识，有勇于超越的魄力，只有这样
，才会营造出属于自己的生存空间。
　　随着社会日新月异的发展，生存竞争也日趋激烈，只停留在先人留下的积累中细吃慢品，总有一
天会坐吃山空，而这一点却很少被人们认识到。
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