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内容概要

　　本书不揣浅陋．将到目前为止我们关于京商研究的一些基本认识加以介绍，对于我们，既是前进
的第一步，也是自我激励和鞭策；也希望以此抛砖引玉，吸引更多学界同仁、企业界人士关注京商、
关注京商研究，共同推进京商研究，也通过传承京商的历史文脉，共同创新北京的现代商业，共同发
展京商。
　　本书共分六章，其中前四章是关于京商发展的基本概念、特征、发展环境及京商研究内容、重点
等的研究。
第一章探讨京商研究的基本理论问题，主要介绍我们关于京商研究的基本认识；第二章着眼于京商的
发展历程，初步勾勒京商的起源及基本发展脉络；第三章从政策的影响、消费的驱动和文化的涵养三
个角度探讨京商的发展环境问题；第四章主要就京商与国内各商帮发展的异同加以评析；第五章和第
六章主要分析京商发展中的两个重要方面，也是京商较国内其他区域商业自身特色更为突出、历史悠
久且影响至今的两个方面：商业街和老字号，并对部分著名京商字号和京商代表人物予以点评。
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章节摘录

　　第一节　京商的基本概念及特征　　商业是城市发展的名片，商业文化是城市文化的重要组成部
分。
北京的水土、文化滋养了京商，润泽了京商文化。
　　北京是我国著名的古都和历史文化名城。
据考古发现，距今70万～20万年前，北京地区就有原始人类“北京人”活动。
北京的建城史则至少可以上溯至商周时期，迄今已有3000余年历史。
公元10世纪，古代契丹民族建立的辽政权将当时的幽州（今北京）升为辽五京之一，命名为南京，这
是北京作为都城史的开始。
公元1153年，女真族建立的金王朝正式定都中都（今北京），这是北京作为中央集权封建国家的正式
首都的开始。
其后，历经元、明、清三代，北京的国都史，绵延850余年。
可以说，漫漫历史征程中，北京作为国都和皇城，留下了取之不尽的历史文化宝藏。
　　一、京商的基本概念　　京商以北京3000余年的建城史和850余年的建都史为纵深的历史空问，以
北京城市为母体，根植于这片古都的沃土中，见证了京华烟云，引领了历代市场的繁荣，也经历了朝
代更迭、社会动荡。
可以肯定地说，京商文化是北京历史文化的重要内容，京商的发展史也是北京城市史的重要组成部分
。
　　我们认为：京商是北京国都商业体系的总称。
京商是在北京这块特定的国都之地和历史文化名城中培育和发展起来的具有特定内涵的区域商业及其
文化，是基于国都消费驱动为核心而形成的商业体系。
　　京商的基本特征主要表现为四个方面：一是京商具有鲜明的“贵气”和“官气”，满足皇家贵族
、官员、士绅的消费，是京商服务的重要内容；二是京商具有较为突出的儒商特征，历史上的京商是
受儒家文化影响深厚的群体；三是京商具有典型的海纳百川、兼收并蓄的特征。
北京古来为天下财货骈集之地，京商商人来源于全国各地，不同的文化因子在北京融合并升华为京商
文化；四是京商在经营服务上具有精益求精、追求最高质量标准的特征。
京商所经营的许多产品、所提供的服务代表了当时国内同行业的最高标准。
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编辑推荐

　　千百年来，京商文化穿越了厂史长河，汇聚了不同的文化因子，是我国地域型商业文化的典型代
表。
和幑商、晋商文化一样，京商文化具有独特性和不可替代性。
全面系统地梳理京商发展文脉，总结京商学术体系，提炼京商文化精髓，需要我们这一代人的切实努
力。
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