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前言

　　是释迦牟尼创意了佛教文化，是耶稣创意了基督教文化，是穆罕默德创意了伊斯兰教文化。
这些宗教文化经历了人类历史的漫漫长途，迄今还熠熠生辉，激励无数人生，促进人类社会与历史的
和谐发展，在博大精深的宗教典籍中，传承着丰富的知识、卓越的文化、灿烂的文明。
这些放之四海而皆受的文化，无论对个体的人，还是对群体的民族，或是一个有组织系统的国家和地
区，都有着历久与空前的约束力、竞争力、创造力、发展力。
这种超时空、跨时代、越历史的魔力是什么？
　　以基督教为例，我们足见一斑。
　　公元前1223年，埃及人重新占领迦南时，埃及法老梅尼普塔在战功碑文中不无炫耀地写道：“以
色列化为废墟，但它的种族并未灭绝。
”　　这些以色列入在《圣经》中被称为希伯来人。
在漫长的岁月中，他们几经战乱，被同部与异族分裂和统一，甚至是被迫害和杀戮，痛遭流散和鄙视
，都没有被消灭，没有被同化。
　　公元7世纪，一些犹太人因拒信伊斯兰教而遭杀害。
　　中世纪十字军五次东征，犹太人遭罗马军杀戮。
　　14世纪欧洲几千万人因黑死病丧生，被嫁祸于犹太人，欧洲的犹太人有半数因此而被杀死。
　　公元1881年，因俄国沙皇被刺，百万犹太人被杀。
　　第二次世界大战，600多万犹太人被纳粹杀害。
　　一个饱经几千年沧桑的民族，终于在1948年复国。
　　犹太人有一部解释《圣经》（旧约）的著作《塔木德》。
这部规范犹太人生活的典籍，因历史与时代的变化而不断被加入新内容。
而《塔木德》所蕴涵的知识和文化正是形成这个伟大民族凝聚力的根基。
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内容概要

本系列教程适用于高等院校教师和学生，以及MBA、EMBA学员，作为文化、新闻、传媒、文化产业
，服务经济、文化创意、营销策划等专业教材，也可以作为文化创意领域研究和实践工作者的参考用
书。
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作者简介

白庆祥，中国经济时报高级记者。
历任广播、报纸、期刊、通讯社记者、编辑。
多个文学类协会、学会会员。

　  出版《百事仲裁风波》《出人中南海的无冕之王》《享受痛苦的人》《快乐有多远》等报告文学
、报告文学集、新新闻著作12部；出版《绿太阳》《爱到恨时》《雪梦如焚》《拷问灵魂的烛血》《
焚炼诗狱的箫笛》《享受孤独的冷石》等诗集散文诗集15部；出版剧本集、文艺理论著作各一部；编
著、主编《走近奇妙的大自然系列丛书》《错误系列丛书》《黑土地文学丛书》等文艺类图书30余部
。

    出版《新闻采访与写作的技巧》《新闻采访写作编辑案例教程》《服务新闻论》《问题新闻》等新
闻学著作20余部；主编《中外新闻名著鉴赏大辞典》《新闻语》《新闻写作新教程》(系列丛书)《新
闻鉴赏辅助教程》(系列丛书)等新闻工具书、新闻教材20多部(册)。

　  出版《文化决定成败》《文化创意经典案例教程》等文化类图书多部。

    出版《怎样与狼共舞》《国际商战：黑洞或陷阱》等经济类图书多部。

　  有诗歌、散文诗、剧本获奖；有新闻作品和新闻论文获奖；主持、参与多项媒体传播、企业文化
、企业管理课题研究；致力于传媒研究，热衷于图书策划出版。
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书籍目录

自序：文化创意是人类发展的永动机第一章　文化创意学概论　本章提示　第一节　文化创意学的概
念界定　  一、文化的定义  　二、创意的定义  　三、文化创意的定义  　四、文化创意学的定义　第
二节　文化创意学的研究范畴　第三节　文化创意学的学科定位　第四节　建立文化创意学学科的必
要性　  一、建立科研体系的需要  　二、大力深入开展文化创意产业的研究　第五节　文化创意学的
研究意义  　一、历史发展的必然性  　二、科学发展的必需性  　三、理论支撑的迫切性　思考题第二
章　文化创意学的研究方法与学科构建体系　本章提示　第一节　文化创意学的研究方法  　一、历
史比较分析方法    二、系统分析方法    三、逻辑与历史相统一方法    四、定性分析与定量分析相结合
的方法    五、静态分析与动态分析相结合的方法　第二节　文化创意学的学科构建体系    一、文化创
意学研究的理论基础    二、文化创意学研究的逻辑起点    三、文化创意学研究的系统环节  思考题第三
章  文化创意学的史学构建  本章提示  第一节　中国文化创意历史    一、原始人的文化创意    二、有文
字记载的文化创意    三、负面的文化创意  第二节　外国文化创意历史    一、古希腊文化时期    二、古
罗马文化时代    三、中世纪基督教文化    四、文艺复兴文化时期    五、宗教改革文化时期    六、理性主
义文化时代    七、浪漫主义文化时代    八、现实主义文化时期  第三节　中外文化创意历史比较    一、
中西文化背景的异同    二、思维模式的异同    三、科学观的异同    四、法制观念的异同    五、民主观念
的异同　思考题第四章　文化创意的现实研究　本章提示　第一节　全球化时代的文化创意背景    一
、英国的文化创意    二、美国的文化创意    三、澳大利亚的文化创意    四、新加坡的文化创意    五、韩
国的文化创意    六、日本的文化创意　第二节　中国文化创意的现状    一、1978年至1998年——规划部
署阶段    二、1999年至今——市场渗透阶段　第三节　中外文化创意的现状比较    一、文化创意内容
和形式的开发程度比较    二、文化创意市场的开发程度比较    三、知识产权保护力度的比较　思考题
第五章　我国文化创意产业发展的问题分析　本章提示  　第一节　文化创意产业发展的主体问题分
析　  一、双方主观能动性的缺失 　 二、传播过程中创新性的缺少  　三、知识对接存在偏差性　⋯⋯
第六章　文化创意的传播第七章　文化创意的类型研究第八章　文化创意学的人文理念第九章　文化
创意的再造与创新第十章　文化创意学的产业架构参考文献后记
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章节摘录

　　第二章　文化创意学的研究方法与学科构建体系　　第二节　文化创意学的学科构建体系　　一
、文化创意学研究的理论基础　　文化创意学研究有着自己的理论基础，即以马克思主义哲学作为理
论基础。
因为马克思主义哲学是辩证的、实践的、不断创新的理论。
伴随着文化创意产业的发展，文化创意经济的全球化，中国式的当代文化创意学理论是中国特色社会
主义条件下文化创意实践的反映。
　　在全球化的今天，马克思主义哲学应该是建立文化创意学的依据和基础，因为马克思主义的世界
观和方法论是不断发展和创新的理论。
研究新情况，提出新问题，得出新结论，就是一个提出问题，分析问题，解决问题的过程，也是在旧
的文化元点上创新出新的文化的过程，这个过程就是创新的过程。
马克思主义哲学不是教条的哲学，而是活的灵魂，即是创新的思维过程。
　　恩格斯说：“马克思主义的整个世界观不是教义而是方法。
他提供的不是现成的教条，而是进一步研究的出发点和供这种研究使用的方法。
”这就告诉我们，我们运用马克思主义哲学方法指导文化创意和指导文化创意学研究，能够充分发挥
文化创意的创造力和创新力。
　　运用马克思主义的世界观和方法论来指导文化创意学研究，能够运用人类全部文明成果和文化智
慧，进行理论架构和内容的阐述。
尤其是借鉴西方国家文化创意的成果和文化创意产业的经验，用来指导具有中国特色的文化创意学研
究。
　　运用马克思主义的世界观和方法论来指导文化创意学研究，能够从历史的观点、发展的观点来研
究中国传统文化的创意方法、规律、特征等文化创意学。
研究中国的文化创意学，离不开本土文化，离不开中国现实社会的基础，尤其是中国社会的现代化建
设这一特定的历史的和现实的生态环境。
这就要求我们必须以辩证的、创新的、发展的思想作为理论基础，也就是以马克思主义哲学作为理论
基础。
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编辑推荐

　　文化需要创意，创意需要文化

Page 7



第一图书网, tushu007.com
<<文化创意学>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 8


