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内容概要

市场推广如何具体运作呢？
市场推广的目标、步骤、策略和管理是怎样的？
本书将带您进入“市场推广”的有趣领域遨游！
 全书共分四篇即“计划篇”、“运作篇”、“管理篇”和“策略篇”。
“计划篇”为您介绍了市场推广的三大目标和五大操作步骤。
“运作篇”给读者朋友展示了市场推广的四大工具及运作方法，内容包括广告推广、销售促进推广、
公关推广和人员推广的操作以及直销推广和威力巨大的渠道推广实务。
“管理篇”中您将看到市场推广的效果评估，费用预算控制方法和推广过程的管理。
“策略篇”我们为您论述了市场推广原理在新产品、工业品、高技术产品在市场推广中的应用，非常
具有针对性和实用性。
 本书内容精彩，知识丰富，突出实战性，操作性，是大小公司总经理、市场总监、市场经理、营销总
监、广告总监、企划经理的最佳读物！
赶快翻到下页，成功在向您招手！
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