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内容概要

本书由中国中小企业协会、国家发展和改革委员会中小企业司、中国社会科学院中小企业研究中心、
江南大学中小企业发展与管理研究院、安徽省淮南师范学院中小企业研究中心共同策划和联合编写，
是旨在连续跟踪我国中小企业发展的常设研究课题，从2000年开始一年出版一本研究成果。
这是改版之后的第三本。
书名为《中国中小企业发展报告——中小企业发展及品牌·专利·商标·竞争力》。
全书分4篇20章。
　　综合篇包括三章，即第一至三章。
主要是对“十一五”时期开局之年即2006年中国中小企业发展进行评述，以及论述我国西部中小企业
发展战略、“后改革开放时代”对企业经营管理的影响等。
　　品牌篇包括七章，即第四至十章。
主要是对品牌的特性、价值及我国中小企业品牌现状，中小企业品牌的培育及推广与传播，中小企业
品牌的创建与延伸，中小企业品牌的推广与传播，中小企业品牌的法律风险和保护，中小企业品牌管
理的组织形式，中小企业品牌危机管理，中小企业品牌的资产价值提升等进行了探讨。
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书籍目录

综合篇　第一章　2006年我国中小企业及非公有制经济发展状况分析　第二章　中国西部中小企业发
展战略思考　第三章　“后改革开放时期”的中小企业经营管理品牌篇　第四章　品牌的特性、价值
及我国中小企业品牌现状　第五章　中小企业品牌的培育及推广与传播　第六章　中小企业品牌的创
建与延伸　第七章　中小企业品牌的法律风险和保护　第八章　中小企业品牌管理的组织形式　第九
章　中小企业品牌危机管理　第十章　中小企业品牌的资产价值提升专利篇　第十一章　现代专利制
度与中小企业发展　第十二章　TRIPS对我国中小企业实施专利战略的影响　第十三章　我国中小企
业发展中的知识产权战略商标篇　第十四章　商标的发展与功能　第十五章　商标法律制度　第十六
章　中小企业的商标战略　第十七章　我国中小企业商标使用中的问题与对策竞争篇　第十八章　中
国中小企业国际竞争力分析　第十九章　“孤峰原理”与中小企业核心竞争力的形成　第二十章　进
一步提升我国中小企业竞争力的举措
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