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内容概要

《体育经纪人》一书问世迄今已经4年多了，在此期间，我国的体育事业取得了巨大的成就和进步。
经过这次修订、提炼重新整合出版，内容更加丰满和完善，更具时代精神性，更加适合体育经纪人开
创事业，尤其适合迎接2008年奥运会对我国体育经纪人的要求，是一个部实用的工具书和从业手册。
　　为了引导广大体育经纪人掌握经纪人的知识，尤其是为了使广大经纪人更好地领会体育的精神实
质和实际的应用，对体育经纪人规范展业进行了全新的梳理，以便与时俱进，适应发展了的客观实际
和广大经纪人的新需要。
    本书是21世纪中国经纪人实用丛书之一，是一部关于体育经纪人的实用理论专著，内容涉及体育经
纪人概述、体育经纪人的素质、体育经纪活动、运动员经纪、体育赛事经纪、体育经纪与传播媒介等
，适合体育经纪人参考学习。
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市场化的形式　　三、体育赛事市场化的本质和基本特征　　四、中国体育赛事市场化的发展历程　
　五、中国体育赛事市场的现状及制约因素　　六、中国体育赛事市场的发展趋势　第二节　体育赛
事经纪过程　　一、体育赛事经纪的概念　　二、体育赛事的选择和策划　　三、体育赛事的包装与
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炼　　五、赛事营销合同第六章　体育经纪与传播媒介　第一节　体育与媒介　　一、体育媒介的概
念　　二、体育媒介市场　　三、媒介在体育经纪中的作用　第二节　体育运动与转播　　一、体育
赛事转播价值　　二、电视转播权的开发　第三节　大型体育赛事传播的策划　　一、拓宽信息资源
　　二、设立高效、畅通的新闻中心　　三、充分发挥大众传媒的作用　第四节　体育转播与网络媒
体　　一、网络新媒体　　二、体育新闻网络传播的优势　　三、体育网络传播的发展前景第七章　
体育产业开发中的经纪活动　第一节　我国体育产业开发的现状　　一、体育产业的形成和界定　　
二、体育产业的价值　　三、国际体育产业的发展状况　　四、我国体育产业结构现状　第二节　我
国的体育产业政策　　一、体育产业的发展机遇　　二、体育产业发展面临的挑战　　三、我国体育
产业发展的政策取向　第三节　体育保险经纪　　一、体育保险产业的概述　　二、体育保险经纪的
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、体育旅游的内容和分类　　二、体育旅游市场的构成　　三、体育旅游经纪人的业务范围第八章　
体育经纪人的管理　第一节　体育经纪人管理制度　　一、体育经纪资格认定制度　　二、注册登记
制度　　三、保证金制度　　四、合同管理制度　　五、佣金制度　　六、仲裁和司法裁决制度　　
七、违规处罚制度　　八、培训制度　第二节　体育组织对体育经纪人的管理　　一、国家体育总局
对体育经纪人的管理　　二、运动项目管理中心对体育经纪人的管理　　三、具体操作部门对体育经
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纪人的管理　　四、体育经纪人行业协会的管理-　第三节　国际上对体育经纪人的管理　　一、国际
体育组织对经纪人的管理　　二、各国对体育经纪人的管理第九章　体育组织与体育经纪人　第一节
　体育组织经纪　　一、体育组织经纪概述　　二、体育组织经纪内容　第二节　中国足球协会对体
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任务　　二、田径经纪人的收入和地位　　三、田径经纪人的基本条件　　四、田径经纪人竞争日趋
激烈附录一：体育经纪人执业资格考试模拟试题附录二：中华人民共和国体育法附录三：经纪人管理
办法参考文献编后记
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