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内容概要

　　《开放条件下的中国制造业产业组织分析》把制造业产业组织问题放在经济全球化背景下进行分
析，能够更容易理解我国过度竞争的市场结构及其对产业竞争力的影响；从产业组织角度研究产业竞
争力，把竞争力纳入绩效范畴，也是《开放条件下的中国制造业产业组织分析》所作的尝试。
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