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内容概要

　　纵横考察许多企业的营销实践，为什么有的企业在新的环境下沉沦没落，有的企业却能焕发新的
活力，乘势而上，甚至一飞冲天呢？
关键就在于企业能否把握住新营销时代的脉搏，能否塑造出适于自己的营销模式。
《新概念营销》从各类企业及各发展阶段企业的实际特征出发，从营销实践中归纳总结出了十种新概
念营销模式，相信能为企业开拓发展空间提供新的选择；同时，它在营销理论上的探索对于最新营销
理论的学习和研究也具有一定的应用价值。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<新概念营销>>

作者简介

　　贾凯君，中国人民大学经济学博士。
具有市场营销学、管理学和经济学复合学科背景，从事营销理论及实务研究多年。
曾就蒙牛、海尔、耐克等典型企业营销实务展开过详细的实践探索和理论研究，公开发表过20多篇营
销理论及实务文章。
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用体育营销4.1 可口可乐利用奥运展开体育营销的启示4.2 联系体育精神找准品牌定位4.3 开拓体育营销
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