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内容概要

一切不利于销售的“艺术”均是多余的，制作“有效”的广告才是最重要的。
最好的广告是使产品（或服务）最好卖的广告，而非最漂亮的广告。
好的意念往往是雅俗共赏，不论父母、兄弟姐妹、邻居的张三李四、办公室的小张小王，还是邮局的
信差都能看得明白，“能解其中味”。
而非曲高和寡的广告创意、刻意求工的广告制作和花拳绣腿的艺术卖弄。
好的意念来自于实地的市场观察，来自于市井巷尾百姓的正面接触交流，而非办公室里的“闭门造车
”。
本书将竭力帮助你创意、策划高效的广告。
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