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内容概要

今天，随着广告作用在市场竞争中的削弱，营销公关逐步得到企业的强烈关注。
无论对于新产品还是对原有产品，营销公关在建立其知晓度和品牌知识方面都有着特殊的效果。
它不仅是商战的神秘武库，也是任何组织与个人的处事利器。
我们每个人都有必要充实自己的营销公关武库，锤炼自己的营销公关利器。
从而给我们接触的每一个人都能带来超乎期望的欢快和愉悦。
本书将帮助你游刃有余地开展企业的营销公关活动以实现组织的总体战略目标。
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作者简介

范云峰，中国营销学会副会长；中国市场学会理事；北京工商大不客座教授、硕士生导师；中国商贸
专家委员会委员；《市场周刊》等杂志顾问；傻子年广九集团、上海康洁洗衣机构等数十家企业总顾
问、总策划人；中国最具影响力的笄人；中国十大杰出营销人；北京云峰营销公司董
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