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内容概要

《企业品牌经营十大战略》丛书，即《提升品牌竞争力》五卷书，是作者在收集大量的资料信息和学
习了大量的企业经营管理的实践知识后，经过比较系统地思考、梳理、整合、提炼而完成的。
 
    该丛书以鲜明的观点，详实的理论基础，生动的案例分析，阐述了企业品牌经营十大战略的基本理
论。
每卷书阐述了两个战略的基本理论，每一战略专有一章为5—7个案例分析，十大战略约有60个案例分
析。
 
    该丛书读来引人入胜，给人以启迪，是大中小企业经营管理者难得的一部经典力作。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<用户第一与产品开发战略（第�>>

书籍目录

用户第一战略 第一章 用户第一战略观念及策划   第一节 品牌经营的中心是用户第一    一、以用户第一
观念来追求盈利    二、用户第一观念对品牌经营的基本要求    三、“用户第一”观念的正确内涵就是
使用户满意    四、刺激需求就是变潜在需求为现实需求  第二节 商场如战场，用户第一者生存    一、凭
借智慧开发消费者满意的商品    二、生意场上有钱大家赚    三、标新立异吸引消费者    四、长存危机
感，开创新局面  第三节 用户第一中的诱导顾客    一、诱导顾客的基本方法    二、正面启发式诱导顾客
   三、逻辑推理式诱导顾客    四、逻辑推理和启发是相辅相成的  第四节 用户第一战略的策划第二章 用
户第一战略的诉求研究   第一节 研究消费者需求规律  第二节 消费者的购买认知及其影响  第三节 感情
消费时代  第四节 不可忽视的消费潮流第三章 用户第一战略的实施应变   第一节 用户第一战备是实施
应变  第二节 用户第一战备的产品应变  第三节 用户第一战备的价格应变  第四节 用户第一战备的公关
应变  第五节 用户第一战备的广告应变第四章 用户第一战略实施案例 产品开发战略 第五章 产品开发
战略观念 第六章 产品开发的竞争者分析 第七章 产品开发战略的设计 第八章 产品开发战略实施案例 
参考文献 后记

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<用户第一与产品开发战略（第�>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 4


