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内容概要

作者根据多年来对烟草行业的深入了解和对烟草广告的观察与研究，认为我国烟草广告的市场调查、
策划、创意、制作、发布、资金预算以及效果测定基本上没有一套成熟的做法，大都是凭感觉决策，
摸着石头过河。
我们知道，广告是投资行为。
究竟这种投资能产生多大的效益，谁能说的清。
正是在这种情况下，作者决意对中国的烟草广告活动进行比较系统的研究，以期对中国烟草广告业的
发展有所裨益。
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作者简介

邢丕震，山东省临清市人，1966年生，中共党员，中国新闻学院毕业。
青年经济学者，大型社会文化、体育活动策划者。
曾任中国企业著名策划案例暨策划人评选组委会办公室主任、专家委员会委员；中国策划艺术成果博
览会组委会副秘书长兼招商部部长、专家委员会委员；曾在卷
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