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内容概要

创品牌，就等于创造价值和关系！
无论是从企业角度，把品牌理解为产品、商标、区分符号或者符号传递的意义，还是从客户的角度，
将品牌解释为消费者接触到符号时想到的一切，都有可能存在着重大的缺陷：前者看到了传递，却忽
视了接受和行动；后者看到了接受，却忽视了传递的影响和行动的结果。
这两方面不当的品牌观念的流行，引致了当今中华大地上所谓"创品牌"、"创名牌"的一片喧嚣。
品牌不是做来看的，也不是做来听的，打造品牌是为了企业通过关系和价值而获得成长。
尽管我们承认"条条大路通罗马"，但是对于打造品牌来说，"罗马"在哪里？
沿着哪一条大路可以最快地到达"罗马"？
本书正是为解决这两个难题而著的，书中从一个全新的视角，为你描绘了"创品牌之路"的真实图景，
无论你是品牌初学者或者爱好，还去品牌操作者或品牌专家，本书都绝对值得一读！
另外，本书互动的创新方式，也会使你尽享阅读的乐趣！
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作者简介

宝利嘉顾问：作为《宝利嘉文库》的编撰者，始终扎根于中国市场，多年来致力于本土化管理类知识
产品的研发和运营，具有深厚的顾问及培训经验，同时在经管类图书的出版上也成就斐然。
团队在宝利嘉顾问公司首席顾问杨东龙先生的指导和统率下，本着专业化、前瞻性、实用性
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