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内容概要

微软及比尔·盖茨的名字，中国读者想必不会陌生。
但是本书从市场营销学的角度，对微软进行了全新的解读。
在普遍认为只有硬件才能赚钱的时候，微软第一个看到了软件市场的机会，以“软”制“硬”，发展
成了大型电脑公司。
其实，微软不仅擅长软件开发，更精通于市场营销。
例如成功地将微软视窗WINDOWS系统在个人电脑上普遍使用，把软件系统成功地推广应用到越来越
多的行业。
因此，有媒体称，“微软像一头大象一样朝着自家的玫瑰园冲过来”。
本书对微软如何创新、培植市场竞争优势、改写人类的工作及生活方式做了详尽的阐述。
本书是《强势百年营销丛书》的一本，本套丛书有《迪斯尼营销：销售快乐的成功法则》、《花旗营
销：银行营销新时代》、《可口可乐营销：授权生产策略》、《麦当劳营销：特许经营制胜全球》、
《马狮营销：关系营销成功典范》、《耐克营销：中间商品牌策略》、《索尼营销：重塑“日本造”
的品牌形象》、《微软营销：以“软”胜天下》和《亚马逊营销：挑战传统网络营销典范》。
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