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内容概要

　　微博时代，如何利用微博这把人人皆可拥有的麦克风，把人(包括自然人与社会人)的价值一一观
点、品牌、影响等在微社会中推出、展示、营销开来呢?《营销微力量》一书分别从媒体人、官人、名
人、普人、汽车人、公关人六种视角谈微力量的营销，微博“达人”通过实战圣经，预判微博的发展
趋势，帮你挖掘属于你的“微”商机。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<营销微力量>>

作者简介

　　卫金桥：工学硕士，《汽车公社》杂志创始人、总编辑，曾在《第一财经日报》和《东方早报》
任职，记者生涯八年，汽车行业的忠实记录者。
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书籍目录

序
第一章　微社会与人：微观微时代，微行微力量
　第一节　一张网织就微社会
　第二节　那些编织梦想的蜘蛛
　第三节　微时代的微商业
第二章　媒体人：微言大义，把我“微”给你听
　第一节　媒体官博的微播报
　第二节　知名媒体人的微魅力
　第三节　微博平台的媒体营销
　第四节　媒体人微博的微价值
第三章　官人（政府、官员）微博：见“微”乃知著，权“微”民而用
　第一节　政府开微博：做好“微”积分
　第二节　官员开微博：“微”服私访
　第三节　权如何“微”民所用？

第四章　名人：红微博为什么这样红？

　第一节　“微”（煨）红我这一亩三分地儿
　第二节　摘掉微博中的刺
　第三节　名人微博背后的商业秘密大起底
第五章　普通人（草根）：百万粉丝是怎样炼成的？

　第一节　小草根玩出大买卖
　第二节　“冬虫夏草”是怎样炼成的？

　第三节　墙头草？
离离原上草！

第六章　汽车人：给车轮添上微动力
　第一节　塑造车企“微”门面
　第二节　开拓车宣“微”渠道
　第三节　探索卖车“微”技巧
第七章　公关人：微宫殿里的微心计
第八章　微斯人：微时代的微畅想
后记
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章节摘录

　　目前在各大门户网站上推出媒体微博的报纸已经非常多，仅在新浪微博上的报纸微博就已达300多
种。
在北京市地方两会期间，《北京青年报》也在两会专版上推出了一个新栏目：两会微访谈。
这个栏目的依托也是新浪微博上的《北京青年报》地方新闻版的官方微博。
报社从2011年1月15日开始每天邀请一位嘉宾到微博上与博友互动，回答大家的提问，记者将微博上交
流的内容进行选择和整理之后以对话形式刊发到报纸上。
报纸每天公布次日嘉宾的身份和互动的时间，吸引读者参与。
由于微博上的交流是自由、开放的，博友们会有各种不同角度的提问，所谈论的内容也都是大家共同
关心的；嘉宾们身份多样，他们与博友互动的话题涉及城市交通、房价和房地产调控、基础教育、城
市文化、蚁族、动物保护和环保、民生民政、拆迁、钉子户等等，都是当下社会上最热门的问题。
　　作为国内首家在新浪开设微博的媒体，2009年11月4日，烟台日报传媒集团在新浪开通名为
“YMG广播网”的微博。
2010年3月5日上午，YMG广播网“关注两会”栏目刚开通，便引起众多“粉丝”的强烈关注。
一条条“微博”，将远在北京的“两会”即时拉到YMG的受众面前。
其中，“南京大屠杀纪念日”微博被数千名“围脖”转载，黄健翔、姚晨等“名脖”都留下了评论。
大到智利地震，小至生活琐事，有趣的、有益的、新鲜的、好玩的，都是YMG广播网的展示内容。
两会期间，“YMG关注两会”微博迅速端出新鲜热辣的全国两会“新闻快餐”——YMG北京特派记
者和与会的来自烟台的全国人大代表讨论所见所闻，通过微博，实现手机、网络等渠道的即时传递。
　　⋯⋯
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媒体关注与评论

　　《营销微力量》一书，从微博商业化运作的角度切入，提出了自己的一切见解和认识，书中引用
了大量的实战案例。
这些点上点点滴滴的信息和文字，看似浅显和普通，却为互联网企业、网民以及参与微博的企业提供
了一些建设性的意见，可以带给读者有益的思考和指导。
　　——腾讯公司控股董事会主席兼首席执行官（马化腾）
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编辑推荐

　　140字蕴含的“核爆”力量，引发了一场空前的营销革命　　微博“达人”以实战圣经，教你玩转
躯干，挖掘属于你的“微”商机
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