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内容概要

品牌是如何成功的?商品在市场上是如何做到持续畅销的?其中有没有一个共同的规律?本书对市场营销
领域的这些普遍难题做了一个令人信服的回答一一走品牌营销之路。

本书作者认为构建畅销品牌有三大法则：消费者对你的品牌情有独钟；消费者感到你的商品物超所值
；商品在市场上无处不在。
针对这三大法则，作者提出了其智胜营销模式。
将这三大法则落实到实际操作的关键环节，就是掌握8个要领和7个目标暨智胜营销“8+1”，围绕这
“8+1”作者将其归纳成十个智胜诀窍，在本书中逐一介绍给读者。
希望能够为企业快速、低成本构建品牌和持续提升商品销量提供新的思路、步骤、流程，以及能够操
作的技法，为读者提供一条切实可行的品牌营销和市场建设之路。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<智胜营销>>

作者简介

　　张伟存，从事市场营销实战20余年，从业务员做起，一步步成长为办事处经理、省级经理、某名
牌产品、中国驰名商标企业的全国营销副总，直至国内著名营销咨询公司的营销总监和副总经理。
提供营销咨询服务的行业涵盖食品、酒水、纺织、建材、电工和饰品，其中肋力五家企业取得显著的
市场业绩：三家成为行业领袖，两家进入行业的前三名。
工作足迹遍及全国，其中在十一个省市工作超过半年，十分熟悉国内市场情形。
是阅历丰富、经验全面的营销实战专家。
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章节摘录

　　3.研究对象的超越　　终端的含义决定了终端营销研究的内容和对象。
传统终端的二元素概念决定了传统终端营销是以售卖场所和商品作为研究对象，最近个别的营销书籍
上才加入了终端客情，最多也就三个研究对象，还是没有超越销售渠道建设的范畴。
“智胜营销”研究的是消费者渴望、形象塑造、商品卖点提炼、品牌传播、建立融洽的客情，进行规
范的拜访，终端生动化、专业导购和旺销搅动这九个元素，共有九个研究对象，是全方位全视角来研
究市场营销。
追求的是整合形象塑造、商品卖点、品牌传播、构建客情、规范拜访、终端生动化、专业导购及旺销
搅动这八个要素，都围绕智取消费者这一个中心任务来开展工作，使消费者对品牌情有独钟，让消费
者感到商品物超所值和实现购买的便利。
　　随着社会的进步，消费者变得越来越理性和成熟了。
伴随着市场经济的发展，商品供应越来越丰富了，商品的同质化现象也逐渐暴露出来，消费者的选择
空间更大了，传统营销以推销为主的营销理念和销售方式，在激烈的终端竞争实战中，效果越来越不
理想！
想把商品卖给消费者，又不研究消费者内心的迫切需求、购买心理和消费特征，显然是不行的。
因此，“智胜营销”把消费者的期望需求和购买过程作为第一主导元素，其他的一切工作都围绕它来
展开。
这是“智胜营销”与传统营销的最重要区别之一。
　　商品的丰富和同质化严重，导致在终端琳琅满目的同类商品面前，消费者是眼花缭乱，无所适从
，消费者不可能是方方面面的商品专家，到底选哪个？
选择商品的标准是什么？
消费者此时非常需要引导和指引，此时的消费者也最容易被引导。
好的品牌形象会使消费者仰望、让消费者感动、导致消费者追捧商品，这就是终端品牌形象塑造的奥
秘！
也是品牌营销的最高境界，因此“智胜营销”把终端的品牌形象塑造，作为第二个重要元素加以研究
。
　　⋯⋯
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