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内容概要

这是探讨在大众传媒时代，公司如何与媒体相处，并如何取得双赢效果路径的一本书。
该书站在现代社会企业的生存与发展的角度，通过一些典型案例和新闻传播基本运作规律的介绍，帮
助公司了解媒体、认识媒体、感知媒体，并掌握利用媒体趋利避害、化解风险和增强品牌影响力的方
法。

 本书适用于各类公司管理及公关人士、媒体从业及研究人员、各级政府相关机构管理人士阅读。
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作者简介

　要力石，中国作家协会会员，编审，新闻出版总署“百名有突出贡献的新闻出版专业技术人员”称
号获得者。
其所著《实用图书策划学》被《出版人》杂志称为“要氏图书策划学”。
著有《单独行走》《生命与爱的咏叹》《红楼梦经典释义800题》《谋划出书》《出版策划》和《畅销
书策划88法（修订版）》。
组织策划过《信心与希望——温家宝总理访谈实录》《范长江文集》《高科技高思维》《汪国真新作
选》《中国名记者传略与名篇赏析（修订版）》《郭守敬》等，是《中国国情读本》系列、“新华国
际政治精品文库”、“新华新闻传播精品书系”、“新华现当代文学佳作丛书”、“新华好读小说系
列”的总策划。
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后记
参考书目

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<与媒体共舞>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 5


