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前言

　　湖南大学彭祝斌教授送来三部书稿——《中国电视内容产业建设发展研究》《中国电视内容产业
链成长研究》《电视内容产业核心竞争力研究》。
这是彭祝斌教授率领研究团队取得的系列研究成果。
第一部著作旨在从总体上系统地探讨中国电视内容产业建设发展中的重大实践和理论问题；第二部主
要研究产业链成长问题，从电视内容产业链的形成、延伸与整合等层面，对电视内容产业链的成长理
论展开深入系统的研究；第三部主要研究国际化、数字化背景下电视内容产业的核心竞争力问题，诸
如电视内容产业核心竞争力的构成与生态、培育与维护、识别与评价等基本理论问题。
展卷细读，感觉该研究成果有四个突出的特点：　　其一，是研究选题的前瞻性。
凡事预则兴，不预则废。
产业未来的发展需要规划，对于成长中的中国电视内容产业来说，既需要有单次实战的谋划和经验总
结，也需要有一般理论的考量与梳理，尤其是富于前瞻性的理论探索与思考。
传媒的产业化探索、媒介的数字化尝试、文化产业的改制、信息技术产业的成熟等，都将中国电视内
容产业的发展推进到了一个转折阶段。
目前，国内关于中国电视内容产业的建设与发展的理论研究不多，有关电视内容产业链成长等方面的
研究更是空白。
该研究选题切入的是国内电视内容产业建设发展实践和研究中最前沿的问题，于2005年获得国家社会
科学基金立项资助。
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内容概要

　　《中国电视内容产业建设发展研究》是国家社会科学基金项目“中国电视内容产业建设与发展研
究”(项目批准号05BXW007)的系列研究成果之一。
本书旨在从总体上系统地探讨中国电视内容产业建设发展中的重大实践和理论问题。
具体探讨了中国电视内容产业的市场基础、内在驱动、战略目标、资金保障、版权平台和运营模式等
问题。
　　该课题的另外两项研究成果分别是《中国电视内容产业链成长研究》和《电视内容产业核心竞争
力研究》。
　　总体来看，三部著作立足中国电视内容产业的建设发展实际，并借鉴国外成功经验，对中国电视
内容产业建设发展中的重大问题展开了较为系统的研究。
初步构建起了电视内容产业建设发展研究的理论分析框架，无论是电视内容产业建设发展的总体研究
，还是电视内容产业的产业链成长和核心竞争力研究，皆自成体系，具有较高的学术价值和应用价值
。
无论对电视内容产业的业态发展还是理论研究，都是一个贡献。
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主要研究领域为媒介经营管理、文化创意与活动产业。
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章节摘录

　　建立知识产权保护法，保护电视内容创新，坚决打击盗版活动，是电视内容产业核心竞争力打造
的前提和基础。
因为没有知识产权保护就没有电视内容产业，知识产权立法有助于激励电视内容产业的创造力，同时
也将保护对生产和传播电视产品的投资。
目前，中国拥有三部主要的知识产权法律——《专利法》《商标法》《著作权法》，两部实施细则—
—《商标法实施细则》《著作权法实施细则》，以及其他法律法规和相关规定，如《计算机软件保护
条例》《关于计算机预装正版操作系统软件有关问题的通知》《关于政府部门购置计算机办公设备必
须采购已预装正版操作系统软件产品的通知》等，共同构成了中国知识产权保护体系。
但其中针对中国电视内容产业的知识产权保护还存在一系列问题，主要表现为政策不够系统、与现有
法律法规不够配套、知识产权管理部门分散、管理水平和效率有待进一步提高等。
因此，在培育和维护中国电视内容产业核心竞争力的过程中，中国政府应完善现行的知识产权保护法
律体系，加强对电视内容生产企业的扶持及公共服务。
同时，中国电视内容产业应加强自身的维权意识，让电视内容产业界将对内容产品版权的重视作为普
遍常识，切实提高掌握和运用知识产权制度的水平，努力克服电视内容生产企业以及电视内容产品传
播媒介时常发生的侵权与被侵权现象，自觉维护电视内容产品的知识产权。
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