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前言

　　历史一再表明，文化产业总是随着技术的发展而不断发展。
印刷术的发明催生了报刊出版业，无线和有线传输技术的发展促进了影视产业的发展，而当今数字技
术、网络技术和无线通讯技术的融合发展又为文化产业开辟了一个新的广阔天地，网络文化产业已以
势不可挡的姿态登上了世界社会经济文化的前台，并逐渐成为文化和产业的双重主角。
据了解，虽然只有十来年的发展实践，但网络文化产业目前已经成为西方主要发达国家国民经济的支
柱产业。
2007年，美国网络文化产业的年产值已高达7000亿美元，成为美国第一大出口产业，欧盟的年产值也
达到4300亿欧元。
近年来，我国网络文化产业的发展规模和速度也非常迅猛，网络广告业、网络游戏和动漫业的产值先
后超过百亿元，网络出版和网络音视频产业的发展也日新月异。
腾讯、阿里巴巴等一大批网络文化企业在国内外市场上龙腾虎跃，世人瞩目。
根据中国互联网络信息中心发布的《第24次中国互联网络发展状况统计报告》，截至2009年6月30日，
我国网民规模已达3.38亿。
作为世界第一网民大国，中国网络文化产业具有无限的发展前景。
易观国际近期发布的《中国互联网年度综合报告2007-2008》数据显示，2007-2011年，中国互联网增值
市场的年度增长率将持续保持在30％以上，至2011年，互联网市场规模将达到1375亿元，互联网总用
户数将达到6亿。
　　但是，我们也不得不承认，与欧美、日、韩等发达国家相比，中国目前还只是一个网络文化产品
消费大国，还不是一个网络文化产品生产大国，更不是网络文化产业品牌强国。
我国网络文化产业市场存在着的结构性和层次性过剩和不足、核心技术缺乏、原创品牌偏少、产品中
民族文化底蕴稀薄、企业竞争力低下等等问题，都严重制约了我国网络文化产业发展的瓶颈。
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内容概要

网络文化产业是文化产业的新领域和重要组成部分，在各国政治、经济、文化和人们的生活领域芷发
挥着越来越重要的作用，在西方主要发达国家甚至已经成为国民经济发展的支柱性产业，在我国也已
经成为国家文化产业发展战略的重要一环。
    本报告在探讨网络文化产业现象和发展规律韵基础上，对西方主要发达国家和中国网络文化产业发
展的现状、特点、问题、前景以及管理法规、政策等进行了较为深入、系统的研究。
同时对国内著名的网络文化企业的发展历程、成功经验乃至失败的教训进行了系统的总结和探讨。
还针对中国网络文化产业经营管理中存在的一些问题提出了建设性的意见和建议。
本报告体例规范、资料丰富、论证严密、观点创新，是中国网络文化产业的权威性蓝皮书。
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章节摘录

　　文化表现为一系列的符号、习惯、方式。
某种程度上，文化的发展必然伴随着新的符号方式的产生、发展。
因而，符号是为了满足当下人们的需求而创造出来的传达意义的工具。
所以，文化总是与媒介有着相生相和的关系。
一般来说文化与媒介关系的研究方式有以下路径：　　媒介技术派是一类分类。
麦克卢汉说过：“新的媒介不是人与自然的桥梁，它们就是自然”。
将媒介的变化作为人类赖以生存的环境，从这个角度来讲，人类漫长的历史可以分为口语传播时期、
印刷传播时期、光电传播时期以及网络传播时期。
传播理论研究学者中，加拿大学派的麦克卢汉和他的老师英尼斯偏向于这样的分类。
而英尼斯采用了更加抽象的分类，把与媒介物性类似的媒体归于空间性和时间性特点，以分析这样的
媒介对文化的影响。
这样将技术的发展高度的抽象化，回归到人类历史长河的做法极大程度的重视了媒介之于人类的重要
性，但是如果单纯的推断媒介对文化的推动作用，既是对加拿大学派本身的误解，也至少说是忽略了
文化对媒介的选择作用的。
　　按照媒介的影响分类，一般来说分为传统社会、现代性社会和后现代性社会或是前农业社会、农
业社会、工业社会和信息社会。
现代社会一般以1712年蒸汽机发明为起点，从那时起，高度的复制性、整合性倾向于将社会文化看做
是一部完美的可分割成零件的机器，精妙而有效率。
随着机器的零件逐渐细分，人成为机器的附属品，逐渐被异化。
分裂、异质的后现代性特点渐渐出现，伴随网络技术的逐步成熟，后现代性的文化日益成为主角：碎
片化、非理性、不追求确定性、模拟、超现实成为当下文化的关键词。
鲍德里亚、詹姆斯等是这类研究的先声。
当然在媒介对社会变迁的理论上，争论最大的是精英文化向大众文化的转换，在对大众文化的立场上
，也出现了相当的争议。
　　按照人在媒介中的地位分类：主要有马克思主义、政治经济学派的意识形态理论，他们认为人使
用媒介的权利是由经济政治的权力圈所决定的，因而没有主动性，所以霸权、文化唯物论、控制论思
想都是他们涉猎的范围。
也有反对者认为，消费者对媒介产品的消化可以自主，甚至可以影响传播者。
　　按照媒介对文化的作用一般分为两派：一方认为新兴的媒介可以带来积极的效果，而反方认为媒
介不能解决人类的问题，相反让文化日益恶俗化。
　　还有一些按受众群体进行分类：如“两极分化”着重对贫穷的弱势群体进行研究，还有关于“网
络沉溺”等的针对青少年的研究等。
　　就媒介的文化观点思考最多的应属美国学者凯瑞：他提出了传播的仪式观。
他认为“传播的仪式观并不在于信息的获取，而在于某种戏剧性的行为。
在这种戏剧性行为中，读者作为戏剧演出的旁观者加入了这一权利纷争的世界。
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