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前言

蓝天战略：一个比赛梦想的时代中国的企业界和策划界在整体上都有一种病态！
我们不缺乏成功的商战案例，但却缺乏成熟的商业思想。
这在当下已经成为制约我们企业发展的瓶颈。
病的症结在于“崇洋媚外”和“食洋不化”！
清朝的洋务派曾经推崇“师夷长技以制夷”，今天的中国洋务派仍然幼稚地认为拿来西方的技术就可
以和西方现代化抗衡。
他们没有认识到，在高度发达的现代商业文明中，慢人一步者死，师夷长技无法制夷！
过去八国联军侵占的是中国的领土，今天的西方跨国企业奴役的却是国人的思想。
让别人的思想在自己的大脑中跑马圈地，这就是中国企业界和策划界最大的悲哀！
中国曾是一个战略家和战略思想层出不穷的国度！
而现在的中国商界却在西方“技术神话”的谎言中成为了战略思想的侏儒！
《孙子兵法》是中国的战略思想经典，而我们的企业却把别人用西方语言讲过的《孙子兵法》视为至
宝，却常常不能建立行之有效的战略；毛泽东的战略思想曾让西方的战略家们胆战心惊，而我们却无
法将毛泽东思想中所蕴涵的中国式营销管理思想有效地运用到商战中来。
我们在接受西方各种品牌学说的时候往往会丧失警惕的是，西方跨国公司的每次行动都蕴涵着全球战
略意图。
美国的好莱坞用电影向全球兜售着资本主义的幻梦，而西方的跨国企业则用品牌理论向世界兜售着现
代商业神话！
我们的企业界和商界一相情愿将西方的商业理论视为圣经，却不知道占领思想领导地位只是西方跨国
企业全球战略的一部分。
德国哲学家卡西尔曾说：“事实的财富并不必然就是思想的财富。
除非我们成功地找到了引导我们走出迷宫的指路明灯，我们就不可能对人类文化的一般特性具有真知
灼见，我们就必然会在一大堆似乎缺少一切概念的统一性的、互不相干的材料中迷失方向。
”当代的产业、产品实践实际上就是人类的一笔“事实的财富”，但它也确实使得很多企业“迷失了
方向”。
当代产业革命绝不仅仅表现在内容、形式、风格的变化上，而是表现在它同以往时代的彻底决裂上，
表现在它试图确立一种与传统产业完全对立的全新产业。
在当代的产业实践中，任何一次产业革命都不仅仅只是一个产品的诞生，而且还是一种崭新观念的诞
生。
当一件产品被设计出来的时候，人们不仅会赞叹它的功能，而且还会意识到，它所蕴涵的设计理念和
哲学理念已经抛弃传统扬长而去了。
所有伟大的产品，所有伟大的企业无一例外地都是生活观念和时尚观念的缔造者。
观念的背后隐藏着需求，只有当我们深刻地把握住消费者“未来需求”这一关键的时候，我们才可以
真正地拥有“思想的财富”，才能成功地找到“引导我们走出迷宫的指路明灯”。
当西方的经济学传教士宣喻说，只有竞争才能生存的时候，我们进入了红海；当他们又宣喻说，只有
差异才能发展的时候，我们又进人了蓝海⋯⋯在西方经济学庞大的“事实财富”面前，中国的企业和
企业家们丧失了“思想”的能力，在西方学说的牵引下亦步亦趋。
但是，我们一定要走向蓝海吗？
石岩告诉我们：我们可以直接飞向蓝天！
石岩认为，蓝天战略是对消费者心灵方向和梦想空间的一种把握！
这是一个比赛梦想的时代！
我们比拼的，是做梦的速度！
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内容概要

　　当代产业革命绝不仅仅表现在内容、形式、风格的变化上，而是表现在它同以往时代的彻底决裂
上，表现在它试图确立一种与传统产业完全对立的全新产业。
　　在当代的产业实践中，任何一次产业革命都不仅仅只是一个产品的诞生，而且还是一种崭新观念
的诞生。
当一件产品被设计出来的时候，人们不仅会赞叹它的功能，而且还会意识到，它所蕴涵的设计理念和
哲学理念已经抛弃传统扬长而去了。
所有伟大的产品，所有伟大的企业无一例外地都是生活观念和时尚观念的缔造者。
　　观念的背后隐藏着需求，只有当我们深刻地把握住消费者“未来需求 ”这一关键的时候，我们才
可以真正地拥有“思想的财富”，才能成功地找到“引导我们走出迷宫的指路明灯”。
　　当西方的经济学传教士宣喻说，只有竞争才能生存的时候，我们进入了红海；当他们又宣喻说，
只有差异才能发展的时候，我们又进人了蓝海 ⋯⋯在西方经济学庞大的“事实财富”面前，中国的企
业和企业家们丧失了“思想”的能力，在西方学说的牵引下亦步亦趋。
　　《创意定天下》结合企业案例，介绍了作者所推崇的创意鬼才石岩在企业经营、决策、管理等方
面的创新点子。
全书语言通俗，内容富有创意，实为企业管理人员不可多得的创新思维吸收读本。
　　这是中国首届十大策划人、中国十大营销管理专家赵强的最新力作。
 该书主要结合实例，介绍了作者所推崇的创意鬼才石岩在企业经营、决策、管理等方面的创新。
 全书语言通俗，内容富有创意，实为企业管理人员不可多得的创新思维吸收读本。
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作者简介

赵强 ●中国首届十大策划人代表人物 ●中国十大营销管理专家 ●中国最具影响力的职业经理人 ●《
销售与市场》、《中国经营报》高级顾问 ●北京博士德管理顾问有限公司首席营销顾问 主要经历： 
从1990年至2006年，以企业“营销总经理”和“前敌总指挥”的身份，在中国市场最前线南征北战
了16年，历经数次惨烈的著名商战，创造了一个又一个的营销奇迹。
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书籍目录

第一章 灵性修炼“东方女神”短暂亮相败走枪战城赵薇风波第二章 商业风暴动漫“蓝猫”：文化产
业化的经典案例“他+她一”：饮料也能分男女莱双扬：最年轻的中华老字号第三章 灵性思维先有鸡
还是先有蛋颠覆“木桶理论”的“灵性尖刀”杠杆定律：找准策划对象的DNA密码飞碟理论：从蓝海
战略到蓝天战略第四章 创意无疆永不重复的“俏江南”炒作不如“核公关”化腐朽为神奇的品牌故事
保险业务员改行做讲师中国应该有个“农民节”化零为整，“做局”直销业向解放军要商业领袖第五
章 点遍中国当年米店：只卖当年新米大寨核桃露“借力”脑白金策划五粮神：占有行为前的心智模式
青岛战略：品牌之都的梦想指点哈尔滨：城市品牌的整合战略盘整大庆：资源型城市的未来之路“点
睛”潮州：从来没有边缘化的城市西丰模式：变沙里淘金为场效应释放第六章 灵性法门终端赢利模式
：商战的第一法则谋势：整合决定胜负团队不等于团伙把习惯的盲点变成支点后记 创意决定未来附录
一 埋下灵性思维的种子附录二 我心芬芳，让你的灵魂飞扬
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章节摘录

青岛战略：品牌之都的梦想青岛应该是一个什么样的城市？
它的公关战略是什么？
青岛政府是怎么想的，我们作为局外人不得而知，但是青岛的国际啤酒节却无人不知、无人不晓。
从1991年开始到现在，青岛的国际啤酒节已经举办了十六届，每年8月的第二个星期六举行，吸引全世
界的啤酒厂家和游客参加。
位于崂山区的青岛啤酒城占地35公顷，是青岛啤酒节的主要活动场地。
毫无疑问，青岛政府是把青岛啤酒节做成了一个以啤酒为文化主题的城市公关战略。
在青岛啤酒节的品牌打响之后，国内各大城市纷纷效仿，一时之间，哈尔滨、宁波、大连、天津、重
庆、成都都做起了自己的啤酒节。
举办啤酒节并非青岛首创，实际上，青岛啤酒节是德国慕尼黑啤酒节在国内的翻版。
德国慕尼黑啤酒节是全世界规模最大的国际啤酒节，最早可以追溯到1810年。
当年10月，巴伐利亚加冕王子路德维希和特蕾瑟公主完婚，官方的庆祝活动持续了5天。
人们聚集到慕尼黑城外的大草坪上，唱歌、跳舞、观看赛马和痛饮啤酒。
从此，这个深受欢迎的活动便被延续下来，流传至今，每年9月的第三个星期六至10月第一个星期日就
固定成为啤酒节。
慕尼黑啤酒节的主题是“狂欢”，而国内碑酒节的主题则是“招商”、“洗钱”。
虽然我们也打击市民狂欢的旗号，但是我们的狂欢节与西方的狂欢节根本无法同日同语。
因为西方世界有狂欢的传统。
基督教世界都是狂欢节，它起源于古希腊、古罗马的木神节、酒神节。
此外，它跟基督教的复活节也有密切关系，在复活节前有一个为期40天的大斋期。
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后记

创意决定未来我曾经在1997年被评选为中国首届十大策划人之一，而七年之后，作为2004年中国十大
策划人之一的石岩则让我有一种长江后浪推前浪的感觉。
论才智，比石岩聪明者有之；论成就，比石岩富有者有之。
但论商业思维的原创性，至今为止，我还未看到过有出石岩之右者。
这是因为一般的策划人往往只有程咬金的“三板斧”，一般的企业家往往只能做一件事情。
他们的思想如果是浪花的话，那么石岩的思想则是汪洋恣肆的大海。
他那些跨行业、跨品牌、跨企业的整合案例，都堪称灵性思维的经典；而他对中国城市的谋划，对企
业家、对农民、对解放军等各行各业的思考也绝非仅仅是简单的出主意，想办法。
在他那些巧妙高超的“点子”背后是一种策划人的智慧，更是一种俯仰天地的企业家精神。
在我看来，策划是一个源头性的东西，是一切战略的发始阶段，策划人同时也是发起人与创始人。
对于企业家来说，既然他能干成一些大事，成就一些大企业，那么他就是一个策划家。
因为没有他们就没有企业，他们从事的完全是无中生有的创造性工作，他们不是策划人又是什么呢？
但是，任何事情都有不同的分工，如何进行市场的资源整合以及对消费者的进一步认知与洞察，我们
这样专事策划的人相对而言就更有竞争力。
因此，虽然说企业家是大策划家，但同样需要更专业的策划人来帮助他们整合市场资源，创造企业的
新天地。
如果用医院来作比喻的话，那么企业家是“专科医生”，他只负责一个产品或一类产品，而策划人则
是“全科医生”，可以调动一个医院的力量，为企业解决各种病症。
当然，要做到这一点是要讲实力的，没有实力一切都是空谈，企业策划不是纸上谈兵，它来源于实践
又高于实践。
企业现在经常讲核心竞争力，其实策划人也同样需要具有核心竞争力。
我觉得，独一无二（差异化）+不可复制，这就是策划，或者说就是一个策划人的核心竞争力。
比如讲师这个行业，市场上很多讲师的思想都是复制加模仿，没有自己原创的东西。
我认为，一个培训师必须是一个学习者与创新者，不能总停留在学习别人的东西上，要有自己的实践
理论与方法。
要在超越学习的同时尽最大可能地去操作，去操盘。
我自己现在也经常去讲课，去给企业做一些咨询和培训，但我讲的都是我操盘过的企业，如名人掌上
电脑、格兰仕、婷美等等，都是自己的实际经历。
石岩现在和我一样，也做一些咨询和培训的工作，把他所操作过的蓝猫饮料、他她营养水、莱双扬等
产品的实际经历以及他的灵性思维模式拿来和中国企业共同分享。
同时，他还帮助企业和城市做战略整合策划。
应该说，我们所做的这些案例都是其他人没有的，并且是不可复制的。
此外，石岩策划和一般策划人不一样的地方是，一般策划人给企业出完主意就拍屁股走人，而石岩则
不是，他是策划完了，觉得产品好，就投资进去与企业一起干，把处于困境的企业扶上马背又送一程
。
这是石岩和一般策划人的本质区别。
从“蓝猫咕噜噜儿童多维饮料”的横空出世，“他+她一饮料”的性别革命，再到“莱双扬解馋坊”
风靡京城，石岩一直在用他的灵性思维创造着商业策划的奇迹，创造了一个又一个销售神话。
凭借这些成功的策划案例，石岩在2004年被授予了“中国十大策划人”的头衔，石岩的灵性思维也因
此深受国内商界的关注，他的经典策划案例不断地被业界模仿和拷贝。
他的灵性思维之火开始燃遍中国！
有人称石岩的灵性思维是一种创新思维，有人说石岩的灵性思维是一种创意灵感。
石岩的灵性思维会让人很容易联想到开创“文艺复兴”时代的意大利美第奇家族。
美第奇家族是意大利佛罗伦萨的银行世家，曾出资帮助在各种学科、众多领域里锐意创造的人们。
由于这个家族的鼎立相助，一些雕塑家、科学家、诗人、哲学家、金融家、画家、建筑家齐聚于佛罗
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伦萨，他们互相学习、互相渗透，打破了不同学科、不同文化之间的壁垒，使意大利的佛罗伦萨成为
了文艺复兴创新思想的发祥地。
在某种程度上来说，意大利的佛罗伦萨城已经构成了一个“灵性思维空间”，它把各种创意的源头齐
聚在一起，互相碰撞，点燃了思想的燎原之火。
美第奇效应后来被许多企业和公司所效仿，这就是“头脑风暴”。
但是，石岩的出现告诉我们的是，每个人的大脑都有可能是一座佛罗伦萨城，都具备构筑“灵性思维
空间”的可能性，关键在于是否能够掌握一种“灵性思维”的方法。
灵性思维是什么呢？
灵性思维是量子力学对牛顿力学的颠覆；是对僵化的推理与因果关系的反叛。
它是可断续、可飞跃、可相连的任意组合。
今天互联网所创造的奇迹就是量子力学原理在商业领域的一个成功实践。
灵性思维之于策划就是“灵性策划”，它的核心要义是选择事件、产品、企业、城市，甚或国家最为
核心、最具影响力的标志、元素、符号与目标定位、目标群体的情感进行嫁接，从而产生“核爆炸”
的效应！
 “灵性思维空间”是爆发创新思想的“圣地”。
石岩认为，灵性思维是与系统思维相对立的。
系统思维具有方向性，是一系列经过规划、设计的步骤，原则是“不越雷池一步”，目标是改良系统
，对过程加以控制，通过提高专业知识水平以及扩大专业分工来实现发展。
我们许多企业的战略思路往往是属于系统思维的，一旦一种模式被人们所认可，就会沿着特定的方向
去发展与演变，直到积重难返。
反观灵性思维，它是非凡的思想组合，它不是在旧有的系统模式里寻求突破，而是在新的领域中开拓
道路，同时为那些领域的始作俑者们成为该领域的领袖提供机会，并且以前所未有的方式影响世界，
为个人、团队或公司提供创意空间，为数年、乃至数十年内的创新提供思想源泉。
今天，政治、文化、技术、金融、国防以及生态间的传统界限比以往任何一个时候都更加模糊。
系统扩张的时代已经过去，灵性思维的时代已经来临。
当前新经济战争的核心就是创意大战，是创意思维、灵性思维与系统思维、僵化思维的决战。
创意力量的强弱决定了一个企业、一个城市，乃至一个国家是否能够突破发展的拐点。
当然，创意经济时代需要更多高水准、大手笔的具有创造精神的企业家和具有企业家精神的点子专家
和创意专家。
创意决定未来，而“点子”更不会过时！
 由于篇幅所限，这样一本小书无法将石岩所有的灵性火花尽飨读者。
但是，我相信，星星之火，可以燎原，未来的中国人有多少想象力，未来的中国就有多大的发展空间
。
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编辑推荐

《创意定天下》由新华出版社出版。
中国首届十大策划人，中国十大营销管理专家，赵强最新作品。
我所推崇的创意鬼才石岩。
今天，中国的企业不是缺乏知识，而是缺乏智慧；不是缺乏产品，而是缺乏品牌；不是缺乏产品的种
类，而是缺少产品的灵魂。
——北京实力扬策划有限公司董事长、北京莱双扬食品有限公司董事长　石岩创意是更高级的点子，
创意时代是向点子时代的一种超越性回归。
回过头来看，我们不难发现，点子的灵魂实际上就是创意。
——中国首届十大策划人、中国十大营销管理专家　赵强在石岩这些天马行空的奇思妙想与计惊四座
、名满天下的企业策划案例中，我约略能够概括出“灵性思维”之“灵”的内涵实际上就是策划的“
核”心竞争力。
——汇源集团董事长兼总裁　朱新礼我们一定要走向蓝海吗？
石岩告诉我们：我们可以直接飞向蓝天！
蓝天战略是对消费者心灵方向和梦想空间的一种把握！
这是一个比赛梦想的时代！
我们比拼的是做梦的速度！
——《华夏时报》总编、财经评论家　水皮
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