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内容概要

媒体是现代企业爱恨的焦点：有时媒体是企业的天堂，它能帮助名不见经传的小公司创造发财童话，
一夜成为市场的领导者。
有时媒体又是企业的地狱，即使辉煌无比的大公司，也会迅速被埋葬在舆论的汪洋大海之中。
媒体舆论对企业经营的巨大影响力，使现代企业不得不思考与媒体建立良好的合作关系。
在媒体舆论影响无处不在的信息时代，夸大或轻视传媒的力量都是不合理的，两种极端都可能影响企
业的正常发展。
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编辑推荐

　　本书包括九章，包括：舆论权威吸引企业“媒体公关”、媒体舆论与企业兴衰的经典案例、企业
围绕媒体与记者进行公关、精心准备是企业媒体公关的前提、利用媒体舆论化解企业危机、巧妙利用
媒体创造强势品牌、热门产业的媒体公关策略等内容。
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