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内容概要

矫枉过正的人们开始冷眼观看网络媒体业，认为该行业几乎不具备投资价值。
如果我们审慎地用传统经济学的观点来看，网络媒体业并没有摆脱基本经济规律的制约，泡沫时期的
互联网被神话了，可是在挤除泡沫的阶段我们也不能把洗澡水和孩子一起倒掉。
在本书中，我们将力图以传统的传播学和经济学理论来分析这一新兴行业，给人们展示网络媒体经营
从概念和喧嚣回归基础和真实的图景。
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作者简介

赵曙光，男，1979年生。
大学本科毕业于安徽师范大学新闻系，硕士毕业于南京大学新闻传播学系。
2001年进入中国人民大学新闻学院攻读博士学位，从事媒介经济、媒介产业化、媒介资本市场和新媒
体等方面的研究。
目前与他人合著出版了《媒体前沿报告》，发表学术论文20多篇
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