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内容概要

本书是在原《体育市场营销》（人民体育出版社，2004年）的基础上修改和完善的，结合近年来在政
府工作的一些体会，尤其是作为第六届全国城市运动会资源开发部门的负责人，亲历了资源开发的全
过程，对体育营销理论进行了一次全方位验证。
     本书分为三大部分共十三章，具体内容包括体育营销管理过程与环境、体育消费者的行为分析、体
育分销渠道与策略选择、体育促销组合要素等。
既适合于高等院校体育经济、管理专业、社会体育专业本科生和研究生，也适合于体育经济管理工作
者、体育投资者及对体育产业、体育企业经营管理感兴趣的有关人士。
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章节摘录

　　第一章 体育产业与体育产业结构　　第一节 体育产业发展概况及相关概念　　一、体育产业发
展概况　　随着世界经济、社会和文化的不断发展，体育产业在调整国家或地区产业结构、促进社会
就业、引导人们朝着健康、科学、文明的生活方式转变中发挥着越来越重要的作用。
体育产业作为永远的阳光产业，在世界各国都显示出强劲的发展势头，尤其是在一些经济发达国家或
地区，体育产业每年都保持着两位数的增长，吸引了大批的社会资金纷纷进入。
在我国一些经济发达的省市和地区，体育产业的总体水平已经接近一些西方中等发达国家20世纪90年
代的水平，体育产业的增加值已占当地GDP的O.7％～1％。
体育产业的结构正在进行不断的优化和调整，体育服务业正成为体育产业发展中最具增长潜力的部分
，体育产业组织的数量和规模正在不断扩大，就业人数已占当地从业人员的1％左右。
一些国际性的大型体育赛事，如奥运会、世界杯足球赛、世界拳王争霸赛、四大网球公开球、Fl赛事
等已成为全球投资和关注的热点。
在体育产业发达的北美、欧洲和日本等国家和地区，体育产业的年产值都排在国内十大产业之内。
体育产业本身快速发展之时，也带动了体育中介服务、体育咨询、体育信息、体育建筑、体育器材设
备、体育培训等相关产业的快速发展。
　　体育产业的全球化浪潮正在向我们涌来，尤其是媒体转播技术的发展，使体育产业的竞争呈现出
高度垄断的现象。
如果你想欣赏篮球比赛，最好选择NBA；如果你想欣赏足球比赛，你最好选择欧洲四大联赛；如果你
想观看乒乓球或羽毛球比赛，最好选择中国乒乓球或羽毛球职业联赛。
全球体育产业发展正呈现出差异化越来越大的特点，在美国，美式足球、篮球、棒球、网球和冰球的
职业联盟之间相互竞争，吸引了大量的消费者，并通过不断地改变竞赛规则来适应电视转播的要求。
美国的几大职业联赛现在已经成为全球性的职业联赛，吸引着全球的目光。
　　⋯⋯
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