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内容概要

体育赛事的经营管理，是一门专业性很强的应用经济学科。
从事此方面探讨的人虽然不少，发表与奥运经济相关的文章也比比皆是，但是真正能够深入进去，确
实把它作为终生钻研目标的人却少之又少。
在实用经济理论体系中，赛事体育经济尚属空白，国外资料不仅少而且极不系统，国内成型的著作寥
若晨星，期刊文献又是十分零散。
因此，研究往往孤立无助，不知从何入手。
此外，存在的一个严重的问题是我国从事赛事经营管理的同志工作流动性大，如全运会四年轮流在各
地召开，管理者一届一换班，造成经验难以积累、规律很难提炼，因此，理论缺乏实践的支撑，甚至
理论与实践脱节，使这一领域的研究更显薄弱。
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