
第一图书网, tushu007.com
<<开店的经验>>

图书基本信息

书名：<<开店的经验>>

13位ISBN编号：9787500829157

10位ISBN编号：7500829159

出版时间：2004-9

出版时间：中国工人出版社

作者：赵著利

页数：293

字数：200000

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<开店的经验>>

内容概要

如果你还没有目标，那么你还指望获得什么？
全神贯注并持之以恒，才有可能追求卓越。
信用是店家的财富，竞争是店家的生命。
能力和信心是一支战无不胜的军队。
对人以诚信，人不欺我，事无不成。
哪一行能使你获得成功就干哪一行好了。
我们要有雄心壮志，但必须避免好高骛远。
商场如战场，争取时机乃取胜之道。
微笑只是件小事，却能产生极大的结果。
不要把所做之事底牌全部公开。
深谋远虑者少遭危厄。
既要勤奋经营，也要开动脑筋。
要果断，不要错过机遇。
当你运气好时，要为时运不济作准备喊价自便，但要谦恭有礼。
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章节摘录

店铺的外观有宦传店铺，招徕顾客的作用。
因此，为了吸引顾客入店，店铺的外观设计应当把店铺的主题一览无余地表现出来，让顾客一眼就能
看出店铺的性质、经营的商品，能激发人们进入店内的欲望。
店铺外观最主要的方面包括：招牌、橱窗和店门。
下面就这三方面的装潢进行具体叙述。
1．招牌招牌是十分重要的宣传工具。
它代表了一家店铺的信誉，也可说是吸引顾客对店里商品给予信赖并安心购买的标志。
对于一个店铺来说，招牌是其外部最具代表性的装饰。
门面大的店铺同然应将招牌没计得美观而气派，而门面不甚显眼的店铺，招牌更应该设计的显眼而别
致，因为它所发挥的作用会更大。
(1)店铺招牌的种类随着时代的发展，招牌的种类也越来越多样化，目前比较流行的店铺招牌大致有以
下一些种类：①屋顶招牌将招牌置于屋顶，如“麦当劳”店的大“M”标志就是置于屋顶，使顾客即
使在繁华的市区也能一眼找到。
②标志杆招牌这种招牌常用于汽车道或铁路两旁的店铺，可以吸引顾客的注意，达到宣传的效果。
③门面招牌这种招牌安置在店铺所在建筑物的正面，用以表示店名、商品名、行业名商标等，是最重
要的一种招牌。
④侧翼招牌——突出招牌这种招牌用于门前道路狭窄的店铺，有很好的宦传效果，但要注意高度适巾
，侧翼招牌两面皆可作宣传，最好的办法是一面写上代表性商品的名称或主要服务项目，另一面写上
精心设计的店名。
⑤活动招牌——路边招牌这种招牌放在店前人行道旁，对来往行人的吸引力很大，不仅可以用来表示
店名，而且可以标明营业时问以及店内出售的新商品和打折商品的情况。
⑥壁挂招牌位于拐角的店铺，其临街的一侧往往有墙壁空间可以利刚，有的用来安置出售商品的广告
，也有的仅简单地写上店名或服务项目。
因临街位置十分醒目，壁上招牌的效果很不错，有条件者应善加利用。
⑦其他招牌招牌可以根据环境的条件灵活运川。
如靠街道或有上层建筑的店铺可以使用悬挂垂吊招牌；有的店铺在卷帘门或百叶窗上写上店名、营业
时间等。
(2)制作招牌注意事项：①以顾客最容易看见的角度来安置招牌，并以顾客看的位置来决定招牌的大小
高低。
②店名、业种、商品、商标等文字内容应准确，尤其是店名的选择以独特新颖为佳。
③字形、图案、造型要适合店铺的经营内容和形象。
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编辑推荐

《开店的经验》为开店赢利的指南针，开店有高招，赢利如泉涌。
人们通常是在自己的挫折、失败中吸取教训，慢慢成就。
聪明人却善于从别人的经验中找方法，走捷径，化难为易。
无论你想开店，还是正在开店，只要翻阅此书，都将得到无尽的启示和激励。
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