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内容概要

　　《普通高等教育“十五”国家级规划教材·教育部高职高专规划教材：市场营销基础（第2版）
》是按照《基本要求》和《培养规格》的要求，充分汲取高职、高专和成人高等学校在探索培养技术
应用性专门人才方面取得的成功经验和教学成果编写而成的，适合高等职业学校、高等专科学校、成
人高校及本科院校举办的二级职业技术学院和民办高校使用。
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