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内容概要

本套教材在编写体例上，每章章前都有内容概括，章后都有简短小结和重要概念，并附有较多的思考
题和讨论题，而且每章后都附有自学参考书目。
对于实务课程，还附有数学案例或练习题。
其目的在于增加联系实际的内容，帮助学生进一步消化、理解和巩固教材中的基本理论、概念和规律
。
本套教材都将配有辅助教学课件，有的不有试题库。
这些教学课件和试题库对于提高教学质量都将产生积极而深远的影响。
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书籍目录

第一章 广告概述  第一节 广告的含义  第二节 广告的功能与分类  第三节 广告的历史与发展  第四节 广
告学的性质和研究对象  小结第二章 广告心理  第一节 心理活动过程及个性心理特征  第二节 广告的感
觉与知觉  第三节 广告与注重  第四节 广告的记忆与联想  小结第三章 广告调查  第一节 广告调查的意
义  第二节 广告调查的内容  第三节 广告调查的原则与程序  第四节 广告调查的方法  小结第四章 广告
策划  第一节 广告策划的含义及特性  第二节 广告策划的基本原则与工作流程  第三节 广告策划的内容  
第四节 《广告策划书》的撰写  小结第五章 广告创意  第一节 广告创意的内涵  第二节 广告创意的基本
过程  第三节 广告创意思维  第四节 广告创意的操作技法  小结第六章 广告文案  第一节 广告文案的创
作要求  第二节 广告标题的创作  第三节 广告正文的创作  第四节 广告标语的创作  小结第七章 广告设
计与制作  第一节 广告作品设计的一般流程  第二节 平面广告作品设计  第三节 电子广告的设计与制作  
小结第八章 广告媒体第九章 广告效果测定第十章 广告经营第十一章 广告管理第十二章�国际广告附录  
中华人民共和国广告法后记
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