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内容概要

本书是一本“咨询工具箱(Consulting Tool Kits)式的读物。
 
   本书在咨询方法论介绍、咨询工具的阐述、咨询实践的总结等三个方面进行了深入的论述。

   本书的价值在于取材于物流活动的实际运作，经过物流咨询的实践。
它涉及的物流咨询方法论、咨询工具和咨询实践，非常适合MBA、管理学院研究生学习，非常适合数
量众多的我国现阶段物流企业的物流实践者参考和借鉴，同样非常适合从事物流咨询项目的咨询顾问
参考和借鉴。
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作者简介

爱德华·佛莱哲利 Edward Frazelle，爱德华·佛莱哲利博士是国际物流资源公司 (Logistics Resources
International)的总裁和首席执行官、佐治亚理工学院物流机构的创始人，以及学院物流管理系的主任。
作为国际物流管理协会的前任总裁和当今物流运动的先锋人物，佛莱哲
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媒体关注与评论

　　本书讲述了在物流和供应链管理中的最佳实践和基础。
本书通过对238个图表描述充分阐述了世界最佳物流组织中的物流实践，用对话的形式，展现了延伸到
整个供应链物流挑战的最佳实践、一般常识、高科技、顶尖的分析的解决方案。
从客户服务、库存计划、供应 运输到仓储，供应链战略树立了物流的逻辑支柱！
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