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作者简介

郭国庆 全国政协委员，中国人民大学工商管理学院教授、副院长、中国市场营销研究中心主任,兼任
国家审计署特约审计员，中国高等院校市场营销学研究会副会长等职，主要学术著作有《市场营销管
理：理论与模型》、《营销定价策略》、《国际企业导论》等。
曾获霍英东教育基金会高等院校青年教师奖（教学类）。

张轶凡 毕业于中国人民大学贸易经济系。
在《人民日报》、《中国市场经济报》等报刊发表论文十余篇，曾获市场营销与发展国际会议优秀论
文奖。
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