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内容概要

　　《出版创新与中国文化软实力》分析了我国出版产业的现状，评估了我国出版文化软实力，从全
球出版结构指出了中国出版软实力的不足：从销售收入看，我国出版业尚未出现“世界级”、“亚洲
级”出版强社，从出版产品格局看，我国出版社全球竞争能力不足，从产业集中度看，我国出版业远
低于发达国家出版业，从出版集团化看，我国出版的资本国际化程度不高。
作者分析了我国出版集团竞争力远低于国外出版集团的原因；提出了以出版创新提升文化软实力的建
议：加快出版制度的创新，以出版集团的创新，成为文化软实力的领军者，以出版产品的创新承载中
国优秀文化，以对外出版内容与渠道的创新提升我国文化软实力，以技术创新带动出版文化软实力的
可持续性发展，借鉴国外出版创新提升文化软实力的经验。
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